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ABSTRAK 
 

Indonesia merupakan negara yang sebagian besar masyarakatnya memeluk 
agama Islam. Dengan sebanyak 241,7 juta penduduk Indonesia beragama 
Islam. Puasa merupakan ibadah yang dilakukan secara rutin pada agama 
Islam. Selama menjalankan puasa, umat beragama Islam tidak hanya 
menahan makan dan haus. Akan tetapi umat Islam diajak untuk menebarkan 
kebaikan dengan memberikan wakaf. PT. Gramedia Asri Media, sebagai 
perusahaan yang menjual buku terkemuka ingin mengambil peran dalam 
memudahkan dalam berwakaf. Program yang diadakan adalah Wakaf Al 
Quran melalui Toko Buku Gramedia yang tersebar di Indonesia. Dalam 
rangka mendukung program tersebut, maka diadakan suatu kampanye yang 
menggunakan strategi marketing public relations atau MPR. MPR itu sendiri 
merupakan ketika public relations, ikut turut membantu dalam pemasaran 
menggunakan third party endorsers. Pada kampanye ini menggunakan 
karakter Mang Ajie untuk mengkomunikasikan pesan dan juga sebagai 
influence. Dipilihnya penggunaan karakter Mang Ajie ini, bertujuan untuk 
menarik anak muda terkhususnya generasi Z dan Milenial. Dikarenakan 
kedua generasi tersebut adalah calon dari pemimpin masa depan. Sehingga 
kampanye ini ingin menumbuhkan rasa kepekaan kepada dua generasi 
tersebut. Kampanye ini menggunakan media sosial resmi dari PT. Gramedia 
Asri Media untuk melakukan penyampaian pesan melalui konten. Dengan 
kampanye yang sudah berlangsung, oleh karena itu didapatkan kenaikan 10% 
minat wakaf dari tahun sebelumnnya. 
 

Kata kunci: Wakaf, Marketing Public Relations, Kampanye 
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 (Leonardus Dastine D Wawor) 

 

ABSTRACT 
 

Indonesia is a country where the majority of the populations adheres to Islam. 
With 241,7 million Indonesian Muslim. Fasting is a regular observance in 
Islam, particularly during Ramadan. During this time, Muslims are 
encouraged not only to abstain from food and drink but also to spread 
kindness by participating in charitable acts, such as wakaf. PT. Gramedia 
Asri Media, a prominent bookstore chain, aims to facilitate the act, by 
launching a Quran Wakaf program through its bookstores across Indonesia. 
To support the program, a campaign was developed using marketing public 
relations or MPR strategies. MPR involves utilizing public relations to aid in 
marketing efforts through third party endorsement. The campaign features 
the character Mang Ajie to communicate the message and serve as an 
influencer. Mang Ajie was shosen specifically to attract young people, 
particularly Generation Z and Millenials, as they are future leaders. The goal 
of the campaign is to foster a sense of social responsibility and empathy 
within these generations. The campaign utilizes PT. Gramedia Asri Media 
official social media platforms to spread its message through captivating 
content. Consequently, this campaign has led to a 10% increase in interest in 
participating in wakaf compared to the previous year. 
 

Keywords: Wakaf, Marketing Public Relations, Campaign 
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