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PERANCANGAN DIGITAL CORPORATE MAGAZINE 

TROPICAL LUXE LE MERIDIEN BALI JIMBARAN 

 (Chrissy Farren) 

ABSTRAK 

 

Perkembangan digital semakin merajalela memasuki mayoritas aspek dari 

kehidupan masyarakat, tidak terkecuali dalam aspek komunikasi. 

Komunikasi digital muncul dalam keseharian masyarakat dan memudahkan 

dalam mengakses informasi, sehingga diimplementasikan pada kegunaan 

industri oleh Le Meridien Bali Jimbaran sebagai salah satu penggerak di 

bidang perhotelan dalam membagikan informasi terkait pengalaman 

menginap dan penawaran menginap yang sedang berlangsung. Konsep dalam 

perancangan karya ini adalah corporate communication, public relation 

writing, dan grid. Hasil luaran dari perancangan karya ini adalah digital 

corporate magazine untuk Le Meridien Bali Jimbaran yang divisualisasikan 

layaknya majalah konvensional melalui situs web Heyzine dan 

dipublikasikan melalui Instagram @lemeridienbali. Kesimpulan dari 

perancangan digital corporate magazine Le Meridien Bali Jimbaran ini 

tercapainya tujuan perancangan dengan meningkatkan kesadaran masyarakat 

daring dari pengikut Instagram @lemeridienbali terkait pengalaman 

menginap dan penawaran menginap yang sedang berlangsung di Le Meridien 

Bali Jimbaran. 

 

Kata kunci: Digital corporate magazine, Digital magazine, Le Meridien Bali 

Jimbaran, Public relations writing.  
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DIGITAL CORPORATE MAGAZINE PLAN TROPICAL LUXE 

LE MERIDIEN BALI JIMBARAN 

 (Chrissy Farren) 

 

ABSTRACT 

 

Digital developments are increasingly entering the majority of aspects of 

people's lives, including the communication aspect. Digital communication 

appears in people's daily lives and makes it easier to access information, so 

it is implemented for industrial purposes by Le Meridien Bali Jimbaran as 

one of the drivers in the hospitality sector in sharing information related to 

stay experiences and ongoing stay offers. The concepts in designing this 

work are corporate communication, public relations writing, and grid. The 

output of this work design is a digital corporate magazine for Le Meridien 

Bali Jimbaran which is visualized like a conventional magazine via the 

Heyzine website and published via Instagram @lemeridienbali. The 

conclusion of the design of the digital corporate magazine Le Meridien Bali 

Jimbaran is that the design objectives were achieved by increasing online 

public awareness from Instagram followers @lemeridienbali regarding the 

stay experience and ongoing stay offers at Le Meridien Bali Jimbaran. 

 

 

Keywords: Digital corporate magazine, Digital magazine, Le Meridien Bali 

Jimbaran, Public relations writing. 
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