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PERANCANGAN KAMPANYE DIGITAL VARIAN BARU

MAXI CAT DALAM MEMBANGUN AWARENESS

Adrian Levi Wibowo

ABSTRAK

Digital marketing merupakan kegiatan pemasaran yang memanfaatkan penggunaan
media internet untuk mempersuasi konsumen dalam menggunakan jasa atau produk
yang ditawarkan oleh suatu perusahaan. Digital campaign sering digunakan karena
dengan platform digital, branding produk yang dilakukan dapat menjangkau
awareness lebih luas dengan biaya yang lebih kecil dibandingkan pemasaran
konvensional yang membutuhkan biaya yang cukup besar untuk menjangkau
audiens yang lebih luas. Karya #PurrfectNutrition ini diunggah pada salah satu
platform media sosial yaitu Instagram, dengan tujuan membangun kesadaran pada
varian baru dari produk Maxi Cat yang terukur melalui tercapainya 150 account
reach selama 11 hari dari tanggal 10 April hingga 20 April 2024. Hasil kampanye
digital #PurrfectNutrition meliputi 18 konten Instagram Feeds, 6 konten Instagram
Reels, dan 35 konten Instagram Story. Setelah kampanye digital berjalan,
kampanye digital #PurrfectNutrition untuk produk Maxi Cat berhasil mencapai 537
account reach. Angka ini menunjukan bahwa kampanye digital #PurrfectNutrition
berhasil dijalankan dan meraih lebih dari jumlah account reach yang telah
ditentukan sebelumnya, yaitu 150 account reach.

Kata Kunci: Kampanye Digital, Media Sosial, Kesadaran, Maxi Cat
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DESIGNING DIGITAL CAMPAIGN FOR MAXI CAT’S NEW

VARIANT IN BUILDING AWARENESS

Adrian Levi Wibowo

ABSTRACT (English)

Digital marketing is a marketing activity that utilizes the use of internet media to
persuade consumers to use the services or products offered by a company. Digital
campaigns are often used because with digital platforms, product branding can
reach wider awareness at a smaller cost compared to conventional marketing
which requires quite large costs to reach a wider audience. This #PurrfectNutrition
work was uploaded on one of the social media platforms, namely Instagram, with
the aim of building awareness of the new variant of the Maxi Cat product which
can be measured by achieving 150 account reach over 11 days from April 10 to
April 20 2024. The results of the #PurrfectNutrition digital campaign include 18
Instagram Feeds content, 6 Instagram Reels content, and 35 Instagram Story
content. After the digital campaign was running, the #PurrfectNutrition digital
campaign for Maxi Cat products succeeded in reaching 537 account reach. This
figure shows that the #PurrfectNutrition digital campaign was successfully
implemented and reached more than the previously determined number of reach
accounts, namely 150 reach accounts.

Keywords: Digital Campaign, Social Media, Awareness, Maxi Cat
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