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AKTIVITAS CONTENT MARKETING CLUB DE ARJUNA
(ORANG TUA GROUP)

Rachelle Princessca

ABSTRAK

Social Media Marketing merupakan aspek yang sangat penting bagi perusahaan di
era digital saat ini, serta merupakan industri atau pekerjaan yang memiliki potensi
tinggi untuk bertumbuh. Tujuan dari pelaksanaan magang ini adalah untuk
menumbuhkan audiens atau konsumen perusahaan yang masih tergolong baru
melalui pemasaran digital, dengan memanfaatkan potensi media sosial untuk
meningkatkan brand awareness dan engagement konsumen. Perusahaan yang
menjadi pilihan tempat kerja magang penulis adalah PT Arjuna Prabadwipa Amarta
atau yang dikenal dengan Club de Arjuna, anak perusahaan PT Orang Tua Group,
yang merupakan bisnis yang menyediakan layanan driving range Golf dan Billiard,
hingga perlengkapannya. Posisi Penulis dalam kerja magang ini adalah sebagai
Content Marketing Intern. Deskripsi pekerjaan Content Marketing Intern adalah
melakukan pemasaran melalui akun media sosial perusahaan, serta mengelolanya.
Konsep yang digunakan dalam laporan magang ini berkaitan dengan pemasaran
digital melalui pencitraan merek di media sosial perusahaan. Kendala utama
dalam proses kerja magang yang dialami penulis adalah kurangnya Sumber Daya
Manusia (SDM) dalam perusahaan dan kendala komunikasi antar tim. Setelah
berhasil menyelesaikan periode kerja magang ini, penulis dapat menarik
kesimpulan yaitu kerja magang ini menambah wawasan penulis mengenai kerja
nyata, khususnya dalam bidang pemasaran digital yang belum secara mendalam
diajarkan selama bangku perkuliahan.

Kata kunci: Spesialis Media Sosial, Pemasaran Digital, Club de Arjuna
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CONTENT MARKETING ACTIVITIES AT CLUB DE ARJUNA
(ORANG TUA GROUP)

Rachelle Princessca

ABSTRACT

Social Media Marketing is an important and crucial aspect for companies in the
current digital era and also an industry or job that has a high growth potential in
the future. The purpose of implementing this internship is to grow the audience or
consumers of companies that are still relatively new through digital marketing, by
utilizing the potential of social media to increase brand awareness and consumer
engagement. The company that was the author's choice of internship was PT
Arjuna Prabadwipa Amarta known as Club de Arjuna, a subsidiary of PT Orang
Tua Group, which is a business that provides Golf and Billiard driving range
services, including equipment. The author's position in this internship is as a
Content Marketing Intern. The job description of the Content Marketing Intern is
to carry out marketing through the company's social media accounts and manage
them. The concept used in this internship report is related to digital marketing
through branding on company social media. The main obstacle in the internship
process experienced by the author was the lack of Human Resources (HR) in the
company and communication problems between teams. After completing this
internship, the author can draw a conclusion that this internship has broadened
the author's insight into real work, especially in the field of digital marketing
which has not been taught in depth during college.

Keywords: Content Marketing, Digital Marketing, Club de Ajuna
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