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PERANCANGAN KAMPANYE MITIGASI BENCANA DI
AREA RURAL DENGAN MENGOPTIMALISASIKAN
KOMUNITAS PEDAGANG KELILING

(Anastasia Sekar Maharani Djatmiko)

ABSTRAK

Sebagai wilayah yang rawan bencana gempa bumi dan tsunami, warga Lebak
Selatan memerlukan modal untuk siap dan tangguh saat bencana tersebut
terjadi di masa depan. Gugus Mitigas Lebak Selatan menjadi salah satu
penggerak dalam penyebaran edukasi dan informasi seputar mitigasi bencana
kepada masyarakat sekitar Panggarangan, Lebak Selatan. Dalam upaya untuk
meratakan penyebaran informasi mengenai mitigasi bencana, maka perlu ada
cara-cara baru untuk melakukan pendekatan kepada masyarakat. Karya ini
bertujuan untuk merancang sebuah kampanye mitigasi bencana “Hayu Urang
Siaga Caah Laut” dengan mengoptimalisasikan komunitas pedagang keliling
sebagai agen komunikasi penyebaran informasi kepada masyarakat sekitar
Panggarangan. Pada proses persiapan kampanye, para pedagang diberi
pelatihan khusus mengenai mitigasi bencana dan cara berjualan dengan
efektif, serta diberikan atribut khusus dan media informasi berupa poster dan
stiker sebagai bagian dari media mereka menyebarkan pesan. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa komunitas pedagang keliling memiliki potensi besar
sebagai agen komunikasi dalam kampanye mitigasi bencana. Mereka mampu
menjangkau masyarakat luas dengan cepat dan tepat sasaran, serta
meningkatkan kesadaran dan kesiapsiagaan bencana. Namun, tantangan
utama yang dihadapi adalah memastikan partisipasi dan konsistensi pedagang
dalam jangka panjang. Kesimpulannya, pemberdayaan komunitas lokal
seperti pedagang keliling sebagai agen komunikasi dapat menjadi strategi
yang inovatif dan efektif dalam meningkatkan kesiapsiagaan bencana di
daerah pedesaan dan penyebaran informasi ke segala daerah bahkan yang
terpencil. Penemuan dari karya ini memberikan kontribusi penting bagi
Gugus Mitigasi Lebak Selatan dan praktisi komunikasi dalam
mengembangkan program pemberdayaan komunitas yang berkelanjutan.

Kata kunci: Agen komunikasi, mitigasi bencana, optimalisasi komunitas,
pedagang keliling
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DESIGNING DISASTER MITIGATION CAMPAIGN IN RURAL
AREA BY OPTIMIZING “PEDAGANG KELILING”
COMMUNITY

Anastasia Sekar Maharani Djatmiko

ABSTRACT (English)

As an area prone to earthquakes and tsunamis, local residents of South Lebak
need resources to always be prepared and resilient when such disasaters
occurs in the future. Gugus Mitigasi Lebak Selatan plays a key role
disseminating education and information about disaster mitigation to the
communities around Panggarangan, South Lebak. To ensure a widespreaded
information dissemination, new approaches to community engagement are
necessary to be done. This project aims to design a disaster mitigation
campaign titled "Hayu Urang Siaga Caah Laut" by optimizing “pedagang
keliling” (mobile vendor) communities as communication agents to spread
information to the local residents around Panggarangan. During the
campaign preparation, the “pedagang keliling” received specialized training
on disaster mitigation and effective sales techniques. They were also provided
with special attributes and informational media, such as posters and stickers,
to help spread the campaign's message. Research findings indicate that
“pedagang keliling” or mobile vendor communities have significant potential
as communication agents in disaster mitigation campaigns. They can reach a
wide audience quickly and effectively, enhancing disaster awareness and
preparedness. However, the main challenge is ensuring the long-term
participation and consistency of the vendors. In conclusion, empowering
local communities, such as mobile vendors, as communication agents can be
an innovative and effective strategy to enhance disaster preparedness in rural
areas and disseminate information even to remote regions. The findings from
this project provide valuable contributions to the South Lebak Mitigation
Group and communication practitioners in developing sustainable
community empowerment programs.

Keywords: disaster mitigation, optimizing community, communication agent
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