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AKTIVITAS PENGELOLAAN MEDIA SOSIAL PADA PT.

PARTNER EVENT

Kevin Jeremy Christian Raharjo

ABSTRAK

Saat ini pemasaran melalui social media semakin berkembang. Berbagai jenis
social media digunakan perusahaan untuk memasarkan produk dan layanan mereka.
Salah satunya adalah Instagram. Instagram menjadi salah satu pilihan perusahaan
untuk melakukan pemasaran dalam bentuk konten berupa video pendek dengan
berbagai tema. Sehingga banyak institusi pendidikan dan perusahaa yang
menggunakan Instagram sebagai media pemasarannya, salah satunya adalah PT
Partner Event. Perusahaan ini memiliki atensi khusus dalam bidang multimedia.
Penulis melakukan kerja magang sebagai pembuat konten di aplikasi Instagram
yang bertugas membuat konten reels, feeds, story, copywriting, mengunggah konten
dan juga mendokumentasikan pada saat acara. Penulis melakukan kerja magang
selama 81 hari, diketahui untuk menjadi konten creator diperlukan analisismengenai
target pasar, kreativitas, juga ingin tahu lebih. Serta diperlukan juga pribadi yang
interaktif serta inisiatif yang tinggi. Selama kerja magang, penulis menemukan
kendala seperti kesulitan mencari ide konten dan pembuatan caption yang menarik
serta kurangnya tim pada divisi sosial media. Hal ini menjadi saran penulis untuk
perusahaan.

Kata kunci: Content creator, PT. Partner Event, Media Sosial, Instagram
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SOCIAL MEDIA MANAGEMENT ACTIVITIES AT PT

PARTNER EVENT

Kevin Jeremy Christian Raharjo

ABSTRACT (English)

Currently, marketing through social media is growing. Various types of social
media are used by companies to market their products and services. One of
them is Instagram. Instagram is one of the company's choices to do marketing
in the form of content in the form of short videos with various themes. So many
educational institutions and companies use Instagram as their marketing
medium, one of which is PT Partner Event. The company has a special interest
in the multimedia field. The author does an internship as a content creator on
the Instagram application who is in charge of creating content reels, feeds,
stories, copywriting, uploading content and also documenting at events. The
author did an internship for 81 days, it is known that to become a content
creator requires analysis of the target market, creativity, and also wants to
know more. And it is also necessary to have an interactive person and high
initiative. During the internship, the author encountered obstacles such as
difficulty finding content ideas and creating interesting captions as well as a
lack of a team in the social media division. This is the author's advice for
companies.

Keywords: Content creator, PT. Partner Event, Socia Media, Instagram
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