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Chintya Maria Angelina Samosir 

 

ABSTRAK 
 
 

Dinamika perkembangan zaman saat ini telah mendorong bisnis melakukan 

transisi dari model konvensional ke digital. Hal ini menjadi terobosan baru dan 

menghasilkan teknik-teknik promosi baru, salah satunya digital ads. Saat ini telah 

banyak perusahaan yang menggunakan digital ads, salah satunya ialah Sinar 

Mas Land. Sinar Mas Land menggunakan Digital Ads seperti Facebook Ads dan 

Google Ads untuk menjangkau konsumen sesuai target pasarnya dan 

meningkatkan penjualan produk. Maksud dan tujuan praktik kerja magang ini 

adalah untuk mengetahui proses perencanaan atau aktivitas dari Digital Ads 

Performance di divisi Digital Marketing dari Sinar Mas Land. Selain itu, praktik 

kerja magang ini juga mengimplementasikan mata kuliah Art Copywriting & 

Creative Strategy yang dipelajari di kampus. Tujuan terakhir adalah untuk 

meningkatkan sikap disiplin dan tanggung jawab di dunia professional . Kendala 

dalam proses kerja magang ini adalah dalam pembuatan caption untuk ads yang 

akan dipasang, dalam pengelolaan data untuk evaluasi kinerja ads, dan dalam 

tugas follow up leads yang mengharuskan pemagang untuk standby setiap hari. 

Pemagang mengatasi kendala tersebut dengan melakukan brainstorming, research 

mengenai contoh caption yang sesuai, dan melatih keterampilan dalam 

pengelolaan data, pemagang dapat menyelesaikan tugas-tugas sebagai digital ads 

performance intern. 

 
Kata kunci: Ad Copies, Content Caption Ads, Digital Ads, Facebook 
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DIGITAL ADS PERFORMANCE ACTIVITIES TO INCREASE 

PRODUCT SALES AT SINAR MAS LAND 

 
Chintya Maria Angelina Samosir 

 

ABSTRACT 
 

The dynamics of current developments have encouraged businesses to make a 

transition from conventional to digital models. This is a new breakthrough and 

produces new promotional techniques, one of which is digital ads. Currently, 

many companies are using digital ads, one of which is Sinar Mas Land. Sinar Mas 

Land uses Digital Ads such as Facebook Ads and Google Ads to reach consumers 

according to its target market and increase product sales. The purpose and 

objective of this internship is to understand the process of Digital Ads 

Performance in the Digital Marketing division of Sinar Mas Land. Apart from 

that, this internship also implements the Art Copywriting & Creative Strategy 

courses studied on campus. The final goal is to increase discipline and 

responsibility in the professional world. Obstacles in this internship work process 

are in creating captions for the ads that will be posted, in managing data for 

evaluating ad performance, and in the task of following up leads which requires 

the intern to be on standby every day. Interns overcome these obstacles by 

brainstorming, researching examples of appropriate captions, and practicing 

skills in data management, interns can complete tasks as digital ads performance 

interns. 

 
Keywords: Ad Copies, Content Caption Ads, Digital Ads, Facebook 
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