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PERAN MARKETING COMMUNICATIONS INTERN DALAM 

MENINGKATKAN AWARENESS DI PT. VIVERE MULTI 

KREASI 

 
Fransiscus Xaverius Krisna Dwi Atmojo 

 
 

ABSTRAK 

 
PT Vivere Multi Kreasi (VMK) merupakan salah satu unit bisnis dalam 
naungan VIVERE Group yang terus berkembang menyediakan berbagai 
produk dengan desain menarik, salah satu brand nya adalah IDEMU by 
VIVERE yang bergerak dibidang customized furniture di Indonesia. Jumlah 
populasi yang semakin meningkat dan besarnya permintaan akan kebutuhan 
perabotan rumah tangga menjadikan industri furnitur salah satu sektor 
industri yang memiliki potensi besar untuk dikembangkan, hal itu menjadi 
landasan IDEMU by VIVERE terus meningkatkan penjualan guna 
memenuhi kebutuhan masyarakat. Dengan usia yang tergolong muda, 
IDEMU membutuhkan brand awareness untuk meningkatkan penjualan. 
Brand awareness merupakan kekuatan merek untuk meninggalkan jejak 
dalam ingatan, yang mampu diukur sebagai kemampuan pelanggan untuk 
mengidentifikasinya dalam kondisi yang berbeda (Tambrin, 2010), ada pun 
strategi pemasaran yang digunakan IDEMU yaitu event management dan 
sales promotion. Pemagang tertarik bergabung dengan IDEMU karena 
melihat usia brand yang relatif muda, sehingga membuka kemungkinan 
adanya hal-hal baru yang dapat dieksplorasi lebih jauh lagi. Kurangnya 
pengetahuan mengenai marketing collaterals menjadi salah satu kendala 
awal pemagang menjalankan pekerjaannya. Untuk mengatasi kekurangan 
tersebut, pemagang mencatat segala pekerjaan yang diberikan agar lebih 
terorganisir. 

 
Kata kunci: Marketing Communications, Event Management, Sales 
Promotion, Brand Awareness, Marketing Collaterals 
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THE ROLE OF MARKETING COMMUNICATIONS INTERN 

IN INCREASING AWARENESS IN PT. VIVERE MULTI 

KREASI 

 
 

Fransiscus Xaverius Krisna Dwi Atmojo 
 

 
ABSTRACT 

 

PT Vivere Multi Kreasi (VMK) is one of the business units under VIVERE 
Group that continues to grow to provide various products with attractive 
designs, one of its brands is IDEMU by VIVERE which engages in 
customized furniture in Indonesia. The increasing population and the large 
demand for household furniture needs make the furniture industry one of the 
industrial sectors that has great potential to be developed, it is the basis for 
IDEMU by VIVERE to continue to increase sales to meet consumers' needs. 
With a relatively young age, IDEMU needs brand awareness to increase 
sales. Brand awareness is the power of brands to leave an imprint in 
memory, which can be measured by the ability of customers to identify them 
under different conditions (Tambrin, 2010), there are also marketing 
strategies used by IDEMU, namely event management and sales promotion. 
The intern was interested in joining IDEMU because he sees the brand's 
relatively young age, which opens up the possibility of new things to be 
explored further. Lack of knowledge about marketing collaterals is one of 
the initial obstacles for the intern to carry out his work. To overcome this 
challenge, the intern took notes on all the work given to be more organized. 

 
Keywords: Marketing Communications, Event Management, Sales 
Promotion, Brand Awareness, Marketing Collateral 
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