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KEGIATAN MARKETING COMMUNICATION OFFICER 

DALAM PT DAVID BINTANG JAYA 

Christabel Juliette Pangestu 

ABSTRAK 

 

Industri kecantikan di Indonesia terus berkembang dan semakin banyak 

konsumennya dan juga produsennya, baik dari dalam negeri maupun dari luar 

negeri. Ramainya pasar kecantikan di Indonesia membuat PT David Bintang Jaya 

harus semakin kreatif agar mampu menarik perhatian masyarakat. PT David 

Bintang Jaya merupakan perusahaan yang membawa dan memasarkan produk-

produk kecantikan ternama dari Korea Selatan ke Indonesia secara resmi, beberapa 

merek-nya adalah Romand, Medicube, Too Cool for School, dan Torriden. Penulis 

mendapatkan kesempatan untuk melakukan praktik kerja magang di PT David 

Bintang Jaya sebagai Marketing Communication Intern. Tugas utama yang 

diberikan untuk penulis adalah untuk merancang brief konten untuk merek Too 

Cool for School dan Torriden untuk nantinya diunggah di media sosial akun kedua 

merek tersebut. Selama kegiatan praktik magang, penulis menggunakan konsep 

content marketing dalam penyusunan brief untuk konten-konten tersebut, serta 

mengikuti rangkaian proses dalam penyusunan brief tersebut, mulai dari riset, 

eksekusi, hingga pengunggahan hasil akhirnya. Konten pada media digital sebagai 

materi pemasaran merupakan salah satu pendekatan yang saat ini sangat sering 

dilakukan oleh berbagai perusahaan kecantikan sehingga setiap merek harus 

mampu memuat konten yang menarik dan juga informatif. 

Kata Kunci: konten, content marketing, industri kecantikan, riset konten, media 

digital, Too Cool for School, Torriden. 
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MARKETING COMMUNICATION OFFICER ACTIVITES IN 

DAVID BINTANG JAYA LLC 

Christabel Juliette Pangestu 

ABSTRACT 

 

The beauty industry in Indonesia continues to grow and increase in the number of 

consumers and producers, both locally and internationally. The crowded beauty 

market in Indonesia requires David Bintang Jaya LLC to be more creative in order 

to capture public’s attention. David Bintang Jaya LLC is a company that officially 

and legally brings and sells renowned beauty products from South Korea to 

Indonesia, such as Romand, Medicube, Too Cool for School, and Torriden. The 

author had the opportunity to intern at David Bintang Jaya LLD as a Marketing 

Communication Intern. The author’s main task was to construct content briefs for 

the brands Too Cool for School and Torriden to be posted on the official social 

media accounts later on. The author used and applied the concept of content 

marketing during the internship in constructing content briefs and followed a series 

of processes, from research, execution, up to uploading the final results. Creating 

contents that will be posted on the digital media for marketing purposes is a 

common approach among beauty companies these days. Therefore, each brand has 

to produce engaging and informative contents. 

Keywords: content, content marketing, beauty industry, content research, digital 

media, Too Cool for School, Torriden 
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