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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA SPECIALIST  

DI PT ICON GLOBAL INTERNASIONAL 

 Stefani Margaretha Christie 

ABSTRAK 

 

Laporan magang ini membahas tentang aktivitas social media specialist 

dalam memanfaatkan social media yang tengah berkembang di era modern saat 

ini. Social media menjadi sarana dalam menyebarkan informasi dan juga promosi 

bagi perusahaan PT Icon Global Internasional atau yang dikenal dengan nama 

Legalist. Legalist merupakan penyedia layanan jasa legalitas usaha yang dapat 

membantu pengusaha dalam membangun usahanya. Penulis melakukan praktik 

kerja magang di Legalist selama enam bulan dari bulan Januari hingga Juni. 

Penulis mempelajari cara kerja social media specialist dengan mengerjakan 

planning content, membuat ide content, mengunggah content dan membuat 

copywriting untuk caption content. Saran yang penulis dapat berikan kepada PT 

Icon Global Internasioanl adalah mengoptimalkan social media lainnya selain 

Instagram, memperbaiki tampilan website, dan membuat divisi social media 

marketing yang di mana selain menjadi social media specialist, juga bisa 

mengendalikan KOL. 

Kata kunci: Brand Awareness, Content Social Media, Social Media, Social 

Media Specialist 
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SOCIAL MEDIA SPECIALIST ACIVITIES  

AT PT ICON GLOBAL INTERNASIONAL 

(Stefani Margaretha Christie) 

 

ABSTRACT  

 

This internship report discusses the activities of social media specialists in 

utilizing social media which is currently developing in the current modern 

era. Social media is a means of disseminating information and promotion 

for the company PT Icon Global Internasional or known as Legalist. 

Legalist is a provider of business legal services that can help entrepreneurs 

in building their businesses. The author did an internship at Legalist for six 

months from January to June. The author studied how social media 

specialists work by planning content, creating content ideas, uploading 

content and creating copywriting for content captions. The advice that the 

author can give to PT Icon Global International is to optimize other social 

media besides Instagram, improve the appearance of the website, and 

create a social media marketing division which, apart from being a social 

media specialist, can also control KOL.. 

 

Keywords Brand Awareness, Content Social Media, Social Media, Social 

Media Specialist 
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