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ABSTRAK

Banyak perusahaan yang bergerak pada industri kecantikan lokal yang lahir di
Indonesia pada beberapa tahun terakhir. Masyarakat, terkhususnya para
perempuan di Indonesia memiliki ketertarikan yang tinggi terhadap dunia
kecantikan. Dengan keinginan untuk tampil lebih menarik maka produk
kecantikan menjadi salah satu produk yang populer di Indonesia. Mayarakat
Indonesia kini sedang berada pada arus pertumbuhan teknologi yang pesat.
Teknologi sudah menjadi bagian dalam hidup masyarakat. Salah satu teknologi
yang gemar digunakan oleh masyarakat Indonesia adalah media sosial. Media
sosial awalnya bertujuan sebagai sarana sosialisasi antar individu tanpa batasan
jarak dan waktu. Tetapi seiring berjalannya waktu kini media sosial dapat
digunakan untuk pendekatan pemasaran sebuah perusahaan. PT Mitra Deca
Nusantara merupakan sebuah perusahaan yang bergerak pada insutri kecantikan
yang menaungi 9 merek. Setiap merek dalam perusahaan ini memiliki akun media
sosial sebagai sarana pemasaran mereka. Dalam pengolahan media sosial, seorang
content creator berperan penting dalam perencanaan, pembuatan, hingga
pengunggahan konten di media sosial. Content creator memiliki peran yang
penting bagi sebuah brand / perusahaan di era modern yang serba digital ini.
Laporan magang ini akan menjelaskan secara rinci mengenai pelaksanaan kerja
magang yang dilakukan selama 4 bulan pada PT Mitra Deca Nusantara. Dalam
aktivitasnya penulis memiliki banyak pembelajaran dan pengalaman yang berguna
bagi masa depan penulis selama melakukan praktik kerja magang di PT Mitra
Deca Nusantara.

Kata kunci: Industri Kecantikan, Media Sosial, Content Creator
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ABSTRACT

Many companies in the local beauty industry have emerged in Indonesia in recent
years. The public, especially women in Indonesia, have a high interest in the
world of beauty. With the desire to appear more attractive, beauty products have
become one of the most popular products in Indonesia. Indonesian society is
currently experiencing rapid technological growth. Technology has become an
integral part of people's lives. One of the technologies that is widely used by
Indonesians is social media. Initially, social media was intended as a means of
socializing between individuals without the limitations of distance and time.
However, over time, social media can now be used for a company's marketing
approach. PT Mitra Deca Nusantara is a company in the beauty industry that
oversees nine brands. Each brand within this company has a social media
account as a marketing tool. In managing social media, a content creator plays an
important role in planning, creating, and uploading content on social media.
Content creators play a crucial role for a brand or company in this modern digital
era. This internship report will provide a detailed explanation of the internship
activities carried out over four months at PT Mitra Deca Nusantara. During these
activities, the writer gained a lot of useful learning and experience for the future
while conducting an internship at PT Mitra Deca Nusantara.

Keywords: Beauty Industry, Social Media, Content Creator
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