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PERAN EVENT MARKETING INTERN 
DI KOPI CHUSEYO 

 
(Ade Andra Ananda) 

 
ABSTRAK 

 

Latar belakang pemilihan tempat magang adalah pertumbuhan industri kopi di 
Industri yang semakin pesat dan persaingan yang ketat dalam memasarkan produk 
kopi kepada konsumen milenial dan generasi Z. Praktik kerja magang ini bertujuan 
untuk dapat mengimplementasikan konsep komunikasi pemasaran dan manajemen 
acara pada perusahaan tempat kerja magang. Perusahaan yang menjadi tempat 
magang adalah Kopi Chuseyo, sebuah perusahaan kopi yang berfokus pada 
penjualan dan pemasaran produk kopi dengan segmentasi pasar yang cukup terarah. 
Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang adalah marketing communication event 
yang berada di Departemen Pemasaran. Pada posisi marketing communication 
event penulis merencanakan, mengorganisir, dan melaksanakan berbagai acara 
promosi, termasuk acara peluncuran produk, kampanye promosi, dan event lainnya. 
Konsep yang digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep komunikasi 
pemasaran terpadu menurut Belch, George E.; Belch, Michael A. (2020) dan 
konsep manajemen acara menurut Goldblatt, Joe (2013). Kendala utama yang 
dihadapi adalah koordinasi dengan  berbagai pihak ditengah persaingan industri 
yang ketat. Setelah dilakukan aktivitas magang selama 640 jam, dapat disimpulkan 
bahwa terdapat pula perbedaan dalam penerapan strategi komunikasi pemasaran 
pada event yang diselenggarakan oleh perusahaan dibandingkan dengan teori yang 
ada di literatur. 
 
 
 

Kata kunci: Event Marketing, Pemasaran, Brand Activation 
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THE ROLE OF EVENT MARKETING INTERN  
IN KOPI CHUSEYO 

 
(Ade Andra Ananda) 

 
ABSTRACT 

 

The background for selecting an internship location is the increasingly rapid 
growth of the coffee industry in the industry and intense competition in marketing 
coffee products to millennial and generation Z consumers. This internship practice 
aims to be able to implement marketing communication and event management 
concepts at the company where the intern works. The company where the internship 
was conducted was Kopi Chuseyo, a coffee company that focuses on sales and 
marketing of coffee products with quite targeted market segmentation. The position 
chosen for the internship activity is marketing communication events in the 
Marketing Department. In the marketing communications event position, the writer 
plans, organizes, and implements various promotional events, including product 
launches, promotional campaigns, and other events. The concept used in this 
internship report is the concept of integrated marketing communications according 
to Belch, George E.; Belch, Michael A. (2020) and the concept of event 
management according to Goldblatt, Joe (2013). The main obstacle faced is 
coordination with various parties amidst tight industrial competition. After 
carrying out internship activities for 640 hours, it can be concluded that there are 
also differences in the application of marketing communication strategies at events 
organized by companies compared to theories in the literature. 
 

Keywords: Event Marketing, Marketing, Brand Activation 
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