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PERAN PAID ADVERTISER DALAM MENJALANKAN KAMPANYE
IKLAN DI ASTRA DIGITAL INTERNASIONAL

Claurinda Clarissa Febrianny

ABSTRAK

Melakukan digitalisasi pada suatu pemasaran merupakan hal yang penting untuk
dilakukan bagi setiap perusahaan. Hal ini dikarenakan zaman yang terus berubah
ditambah percepatan teknologi yang sangat cepat. Sehingga melakukan digitalisasi
pada pemasaran menjadi salah satu kunci untuk bersaing dengan kompetitior di era
digital ini. Proses melakukan implementasi digitalisasi menjadi tugas utama
spesialis pemasaran berbayar atau Paid advertiser specialist dalam melakukan
pemasaran berbayar digital yang sesuai dengan target yang telah ditetapkan.
Hadirnya Paid advertiser specialist sebagai pendukung dan mendorong
pelaksanaan iklan kampanye untuk mencapai suatu tujuan objective secara optimal
sesuai dengan yang telah disepakati dengan unit bisnis. Sebagai paid advertiser
memiliki tanggung jawab untuk membuat suatu strategi perencanaan dapat berjalan
dengan baik dan memuaskan bagi unit bisnis dengan memanfaatkan media sosial
seperti Instagram Ads, TikTok Ads, dan Google Ads. Aktivitas paid advertiser yang
dilakukan di Astra Digital meliputi pembuatan media planning, pembuatan ide
konten, membuat copywriting, campaign adsimplementation, problem solving, dan
lainnya. Pada intinya sebagai Paid advertiser memiliki tugas dalam mendukung
proses berjalannya suatu kampanye iklan.

Kata kunci: Periklanan berbayar, digitalisasi, Astra Digital
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THE ROLE OF PAID ADVERTISER IN RUNNING CAMPAIGN AT
ASTRA DIGITAL INTERNASIONAL

Claurinda Clarissa Febrianny

ABSTRACT (English)

Digitalizing marketing is crucial for every company due to the ever-changing
times and rapid technological advancements. Implementing digital marketing has
become a key strategy to compete with competitors in the digital era. The
implementation process of digitalization falls primarily to the Paid advertiser
specialist, who ensures that didgital marketing aligns with the predetermined
targets. The presence of a Paid advertiser specialist supports and drives the
execution of advertising campaigns to achieve optimal objectives agreed upon
with the business unit. As a paid advertiser, one is responsible for developing
strategies that operate smoothly and satisfactorily for the business unit, utilizing
social media platforms such as Instagram Ads, TikTok Ads, and Google Ads. The
activities of a paid advertiser at Astra Digital include creating media planning,
generating content ideas, copywriting, campaign ads implementation, problem-
solving, and more. Essentially, the role of a Paid advertiser is to support the smooth
running of an advertising campaign.

Keywords: Paid advertiser, digitalization, Astra Digital
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