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AKTIVITAS CREATIVE MARKETING INTERN DI PT ALPHA 

GEMILANG MAKMUR 

Vindy Aurellia Nadeline 
 

ABSTRAK 

 
Manufaktur plastik merupakan salah satu industri di Indonesia yang memiliki 

keterlibatan secara signifikan terhadap output. Banyaknya pabrik plastik di 

Indonesia adalah sebab dari permintaan pasar yang tinggi terhadap plastik. 

Keinovatifan dari PT Alpha Gemilang Makmur dalam membuat berbagai 

produk ALVAboard mampu memenuhi kebutuhan pasar dalam penggunaan 

plastik secara efesien. Kekreatifan PT Alpha Gemilang Makmur dalam 

pemasaran membuat pesan tersampaikan dengan baik. Keunggulan 

komunikasi yang dapat memasarkan brand dengan baiklah yang menjadi 

alasan dalam pemilihan kerja magang. Creative Marketing Intern memiliki 

berbagai tugas, seperti membuat taktik berdasarkan brand strategy, mencari 

KOL yang sesuai, dan membuat video konten yang sedang tren. Mempelajari 

mata kuliah seperti Marketing Public Relations pada universitas membantu 

penulis dalam menjalankan kerja magang. Kendala ditemukan ketika tahap- 

tahap dalam membuat brand staretgy pada konsep yang sudah dipelajari tidak 

seluruhnya dijalankan oleh perusahaan. Meskipun begitu, penulis tetap tetap 

menjalankan kerja magang serta mengimplementasikan pembelajarannya 

dengan baik dan mendapatkan berbagai pengalaman-pengalaman baru selama 

proses kerja magang. 

 
Kata kunci: Plastik, PT Alpha Gemilang Makmur, Brand Srategy, 

Pemasaran, Marketing Public Relations 
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ABSTRACT 

 

Plastic manufacturing is one of the industries in Indonesia that has a 

significant involvement in output. The number of plastic factories in 

Indonesia is due to the high market demand for plastics. The innovativeness 

of PT Alpha Gemilang Makmur in making various ALVAboard products can 

meet market needs in the efficient use of plastic. PT Alpha Gemilang 

Makmur's marketing creativity makes the message well conveyed. The 

excellence of communication that can market the brand well is the reason for 

choosing an internship. The Creative Marketing Intern has various tasks, 

such as creating tactics based on brand strategy, finding suitable KOLs, and 

creating trending video content. Studying courses such as Marketing Public 

Relations at university helped interns in carrying out the internship. 

Obstacles were found when the steps in the concept that had been learned 

were not entirely carried out by the company. Even so, interns carried out the 

internship, implemented learning well, and gained various new experiences 

during the internship process. 

 
Keywords: Plastic, PT Alpha Gemilang Makmur, Brand Strategy, Marketing, 

Marketing Public Relations 
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