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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA MARKETING UNTUK 

MENINGKATKAN BRAND AWARENESS 

PT SINOTIF INDONESIA 

Jonathan. 

ABSTRAK 

 

 

PT Sinotif Indonesia salah satu perusahaan yang bergerak di bidang Pendidikan 

yang membuka bimbingan belajar Matematika, Fisika dan Kimia untuk angkatan 

SD hingga SMA dari berbagai kurikulum. PT Sinotif Indonesia mengadopsi inovasi 

sesuai dengan visi dan misi perusahaan serta perkembangan teknologi di Indonesia 

yang semakin maju. PT Sinotif Indonesia memiliki fokus inovasi utamanya adalah 

peralihan sistem pembelajaran dari offline ke online yang dilakukan menggunakan 

aplikasi zoom untuk meningkatkan kualitas pembelajaran bagi target audiens. 

Selain itu, perusahaan menyadari pentingnya meningkatkan kesadaran merek 

melalui strategi pemasaran efektif, terutama melalui media sosial dengan 

menerapkan konsep SOSTAC untuk menjalankan perencanaan konten, penulisan 

konten, dan penjadwalan konten. Dalam konteks ini, penulis terlibat menjadi Social 

Media Marketing dalam magang untuk meningkatkan kesadaran merek perusahaan 

melalui pemasaran media sosial. Meskipun mengalami kendala dalam 

berkoordinasi dengan supervisor, pengalaman magang ini memberikan kontribusi 

berharga bagi pertumbuhan perusahaan di era digital. Selain itu, penulis juga 

memperoleh wawasan profesional yang berguna untuk karirnya di masa depan. 

 

 

Kata Kunci: Media Sosial, Perencanaan Konten, PT Sinotif Indonesia, Social 

Media Marketing 
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SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITES FOR 

INCREASING BRAND AWARENESS OF 

PT SINOTIF INDONESIA 

Jonathan. 

ABSTRACT (English) 

 

PT Sinotif Indonesia is a company operating in the education sector that provides 

Mathematics, Physics and Chemistry tutoring for elementary to highschool classes 

from various curricula. PT Sinotif Indonesia adopts innovationin accordance with 

the company's vision and mission as well as increasinglyadvanced technological 

developments in Indonesia. PT Sinotif Indonesia's main innovation focus is 

changing the learning system from offline to onlinewhich is carried out using the 

zoom application to improve the quality of learning for the target audience. In 

addition, the company realizes the importance of increasing brand awareness 

through effective marketing strategies, especially through social media by applying 

the SOSTAC conceptto carry out content planning, content writing and content 

scheduling. In thiscontext, the author was involved in becoming a Social Media 

Marketing intern to increase company brand awareness through social marketing 

media. Despite experiencing difficulties in coordinating with supervisors, this 

internship experience provided a valuable contribution to the company's growth in 

the digital era. Apart from that, the author also gained professionalinsight that is 

useful for maritime affairs in the future. 

 

Keywords: Social Media, Content Planning, PT Sinotif Indonesia, Social 

Media Marketing 
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