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AKTIVITAS EVENT MARKETING INTERN DI PT ONLINE

MEDIA GUNA (PERGIKULINER)

Angelica Koeswanto

ABSTRAK

Laporan ini memaparkan bagaimana internet dan platform media sosialseperti
PergiKuliner merevolusi cara masyarakat Indonesia memilih tempat makan.
Di era digital, internet menyediakan akses yang mudah ke informasi restoran
yang lengkap, termasuk ulasan, menu, dan foto. Platform seperti PergiKuliner
menawarkan rekomendasi terpercaya dan beragam, membantu pengguna
menemukan tempat makan yang sesuai dengan selera dan anggaran. Lebih
lanjut, laporan ini menyoroti dampak sosial dan ekonomi PergiKuliner, di
mana platform ini membantu meningkatkan visibilitas usahakuliner lokal dan
mempromosikan keragaman kuliner Indonesia melaluievent yang diadakan.
Selain itu, laporan ini juga menguraikan berbagaikendala yang dihadapi
selama magang di Event Marketing Intern PergiKuliner dan solusi yang
diterapkan untuk mengatasinya. Kendala yang diidentifikasi meliputi
kesulitan mencari ide baru, menemukan fenant yang sesuai, keterlambatan
pengiriman materi, pengunduran diri P/C, dan kesenjangan target
pengunjung. Solusi yang diterapkan meliputi mencari referensi, mendata
brand, follow-up tenant, memperkuat komunikasi internal, riset pasar, dan
meningkatkan komunikasi interaktif dengan pengunjung. Penelitian ini
menunjukkan pentingnya adaptasi, komunikasi yang efektif, dan strategi
promosi yang tepat dalam mengatasi berbagai rintangan dan mencapai tujuan
event.

Kata kunci: Event Marketing, Manajemen Pemasaran, Komunikasi Persuasi
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EVENT MARKETING INTERN ACTIVITIES AT PT ONLINE

MEDIA GUNA (PERGIKULINER)

Angelica Koeswanto

ABSTRACT

This report explains how the internet and social media platforms like
PergiKuliner are revolutionizing how Indonesians choose where to eat. In the
digital era, the internet makes it easy to access complete restaurant
information, including reviews, menus, and photos. Platforms like
PergiKuliner offer trusted and varied recommendations, helping users find
places to eat that suit their tastes and budgets. Furthermore, this report
highlights the social and economic impact of PergiKuliner, where this
platform helps increase the visibility of local culinary businesses and
promotes Indonesia's culinary diversity through the events it holds. Apart
from that, this report also explains the various obstacles faced during the
PergiKuliner Event Marketing Intern internship and the solutions
implemented to overcome them. Barriers identified include difficulty finding
new ideas, finding suitable tenants, delays in sending materials, PIC
resignations, and gaps in visitor targets. The solutions implemented include
looking for references, registering brands, following up with tenants,
strengthening internal communications, market research, and increasing
interactive communication with visitors. This research shows the importance
of adaptation, effective communication, and appropriate promotional
strategies in overcoming various obstacles and achieving event goals.

Keywords: Event Marketing, Marketing Management, Persuasion
Communication
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