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AKTIVITAS MARKETING COMMUNICATION 

PT PENERBIT ERLANGGA 

 
Anggelyta Nathalya 

 

ABSTRAK 
 

Di tengah gemparan pesatnya kemajuan teknologi dan internet, PT Penerbit 

Erlangga merupakan salah satu perusahaan penerbitan di Indonesia yang mampu 

untuk bertahan, berkembang, dan beradaptasi. Posisi penulis dalam kegiatan 

magang adalah Marketing Communication dengan Departemen Marketing 

Nasional. Aktivitas Marketing Communication pada PT Penerbit Erlangga yang 

dijalankan oleh penulis yaitu content writing, copywriting, dan audit catalog dan e-

catalog. Tidak hanya itu, penulis juga turut ambil bagian dalam tugas-tugas lain 

seperti menjadi talent untuk photoshoot, voice over, dan berbagai konten video. 

Tujuan dari kegiatan magang ini yaitu untuk mendapatkan pengalaman dan 

wawasan secara langsung serta menerapkan dan mengimplementasikan konsep 

tentang marketing communication pada PT Penerbit Erlangga. PT Penerbit 

Erlangga merupakan perusahaaan penerbit buku pendidikan terbesar di Indonesia 

yang memiliki banyak produk serta cabang perusahaan, sehingga pemilihan 

perusahaan sebagai tempat untuk melakukan kegiatan magang ini akan mampu 

untuk memberikan pengalaman dan pembelajaran dengan cakupan yang lebih luas. 

Kendala selama kegiatan magang adalah pembagian tugas yang kurang imbang 

serta kesulitan dalam mencari ide atau referensi dalam proses mengerjakan berbagai 

penugasan. Selama kegiatan magang berlangsung, penulis menyadari bahwa riset 

yang lebih mendalam serta komunikasi yang baik sangatlah dibutuhkan guna 

mencapai tujuan serta harapan yang diinginkan.  

 

Kata kunci: Marketing Communication, Penerbit Erlangga, Penerbitan 
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MARKETING COMMUNICATION ACTIVITY OF  

PT PENERBIT ERLANGGA 

 

 Anggelyta Nathalya 

 

ABSTRACT 

 

Amid the rapid advances in technology and the internet, PT Penerbit Erlangga is 

one of the publishing companies in Indonesia that can survive, develop, and adapt. 

The author's position in the internship activity is Marketing Communication with 

the Marketing Nasional Department. Marketing Communication activities at PT 

Penerbit Erlangga carried out by the author are content writing, copywriting, and 

catalog and e-catalog audits. Not only that, the author also takes part in other tasks 

such as being a talent for photoshoots, voiceovers, and various video content. This 

internship activity aims to gain direct experience and insight as well as apply and 

implement the concept of marketing communication at PT Penerbit Erlangga. PT 

Penerbit Erlangga is the largest educational book publishing company in Indonesia 

which has many products and company branches, so choosing a company as a 

place to carry out internship activities will be able to provide experience and 

learning with a wider scope. Obstacles during internship activities are the 

unbalanced distribution of tasks and difficulties in finding ideas or references in 

the process of carrying out various assignments. During the internship, the author 

realized that more in-depth research and good communication were needed to 

achieve the desired goals and expectations. 

 

Keywords: Marketing Communication, Penerbit Erlangga, Publishing 
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