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AKTIVITAS CONTENT CREATOR PADA PT KARUNIA

INTERNASIONAL CITRA KENCANA

Erika Aurelia Hendra

ABSTRAK

Perkembangan teknologi internet dan media sosial menjadi pendorong
utama pesatnya kemajuan industri kreatif saat ini, khususnya dalam bidang
pemasaran digital. Latar belakang inilah yang mendasari pemilihan PT
Karunia Internasional Citra Kencana (Kick Avenue) sebagai tempat praktik
magang dilaksanakan. Sebagai sebuah perusahaan yang bergerak pada
bidang B2C dan C2C, PT Karunia Internasional Citra Kencana turut menjadi
bagian dalam perkembangan era dan memahami pentingnya pengaruh media
sosial saat ini. Dikenal sebagai sebuah perusahaan yang berbasis pada
produk fashion seperti sneakers, luxury brands, dan juga apparels,
perusahaan tentunya membutuhkan seorang Content Creator untuk
memasarkan produk dan jasa perusahaan kepada masyarakat melalui sarana
digital. Praktik kerja magang sebagai Content Creator yang berlangsung
selama lima bulan pada Kick Avenue memberikan pembelajaran dan
pengalaman yang mendalam mengenai peran sebagai Content Creator.
Dalam melaksanakan praktik magang sebagai Content Creator, penulis
bertanggung jawab untuk melakukan content ideation and planning, content
creation, content distribution, beserta content marketing evaluation. Penulis
tidak mengalami kendala yang signifikan dan berhasil memperoleh soft skill
beserta hard skill yang relevan selama menjalankan peran sebagai Content
Creator Intern. Untuk memaksimalkan pengalaman magang sebagai
Content Creator, penting bagi peserta untuk aktif berkomunikasi, belajar
secara proaktif, dan mempelajari tren media terbaru untuk menghasilkan
konten yang menarik dan relevan.

Kata kunci: Content Creator, Media Sosial, Instagram, PT Karunia
Internasional Citra Kencana.
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CONTENT CREATOR ACTIVITIES AT PT KARUNIA

INTERNASIONAL CITRA KENCANA

Erika Aurelia Hendra

ABSTRACT (English)

The development of internet technology and social media is the main driver
for the rapid progress of the creative industry today, especially in the field of
digital marketing. This background is what underlies the choice of PT
Karunia Internasional Citra Kencana (Kick Avenue) as the place where the
internship practice is carried out. As a company operating in the B2C and
C2C sectors, PT Karunia Internasional Citra Kencana is also part of the
development of this era and understands the importance of the influence of
social media today. Known as a company based on fashion products such as
sneakers, luxury brands and apparels, the company certainly needs a
Content Creator to market the company’s products and services to the
public through digital means. The internship as a Content Creator which
lasted for five months at Kick Avenue provided in-depth learning and
experience regarding the role of a Content Creator. In carrying out
internship practices as a Content Creator, the author is responsible for
carrying out content ideation and planning, content creation, content
distribution, along with content marketing evaluation. The author did not
experience significant obstacles and succeeded in acquiring relevant soft
skills and hard skills while carrying out his role as an Intern Content
Creator. To maximize the internship experience as a Content Creator, it is
important for participants to actively communicate, learn proactively, and
study the latest media trends to produce interesting and relevant content.

Keywords: Content Creator, Social Media, Instagram, PT Karunia
Internasional Citra Kencana.
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