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Aktivitas Social Media Content Intern pada PT Citra Media 

Nusa Purnama (Media Indonesia) 

 

 
William Aditya Kristianto Budiman 

 

ABSTRAK 

 

 

Perkembangan teknologi dalam media sosial telah membawa perubahan signifikan 

di era modern. Salah satu adalah berita menjadi bagian dari informasi yang 

digunakan melalui media sosial, karena khalayak membutuhkan informasi yang 

menarik secara visual dan mudah di akses. Salah satu perusahaan media yang 

berperan penting dalam penyebaran informasi berita adalah PT Citra Media Nusa 

Purnama (Media Indonesia). Sebagai perusahaan yang bergerak di bidang 

penerbitan surat kabar dan portal berita. Media Indonesia mengelola penyebaran 

informasi di berbagai platform media. Melalui hal tersebut penulis, ditugaskan yang 

berfokus untuk mengelola konten media sosial Media Indonesia. Dalam mencapai 

tujuan tersebut, memerlukan strategi media sosial berdasarkan kualitas konten yang 

baik untuk sebuah portal media. Penulis memilih PT Citra Media Nusa Purnama, 

karena ingin mengetahui aktivitas alur kerja pembuatan berita di social media, 

beserta Penulis juga ingin memahami sikap yang diperlukan dalam bekerja selama 

menjalani praktik magang. Selama 4 bulan penulis mengerjakan pembuatan konten 

melalui: brainstorming, calender content, copywriting, Scripting, daily content, 

coverages, video editing, dan quality control content menggunakan metode 

SOSTAC. Hasil yang didapatkan selama praktik magang ini penulis mendapatkan 

keterampilan video editing, beserta kemampuan merencanakan dan mengelola 

konten media sosial, serta pengalaman berharga dalam bekerja secara tim dan 

berpikir kritis di lingkungan profesional. 

 

Kata kunci: Konten kreatif, Media Sosial, Media Indonesia, Pemasaran, SOSTAC 



8 
Aktivitas Social Media Content, William Aditya Kristianto Budiman, Universitas 

Multimedia Nusantara 

 

 

 

Social Media Content Intern Activities at PT Citra Media Nusa 

Purnama (Media Indonesia) 

 
William Aditya Kristianto Budimam 

 

ABSTRACT 

 

 
The development of technology in social media has brought significant changes in the 

modern era. One such change is that news has become part of the information disseminated 

through social media, as the audience demands visually appealing and easily accessible 

information. One media company that plays an important role in the dissemination of news 

information is PT Citra Media Nusa Purnama (Media Indonesia). As a company engaged 

in newspaper publishing and news portals, Media Indonesia manages the dissemination of 

information across various media platforms. Through this, the writer was assigned to focus 

on managing the social media content of Media Indonesia. Achieving this goal requires a 

social media strategy based on high-quality content for a media portal. The writer chose 

PT Citra Media Nusa Purnama to understand the workflow of news production on social 

media and to comprehend the necessary work attitudes during the internship. Over 4 

months, the writer worked on content creation through brainstorming, content calendar, 

copywriting, scripting, daily content, coverages, video editing, and quality control using 

the SOSTAC method. The results obtained during this internship include enhanced video 

editing skills, the ability to plan and manage social media content, and valuable experience 

in teamwork and critical thinking in a professional environment. 

 

 

Keywords: Creative Content, SOSTAC, creative content, marketing, Media 

Indonesia 
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