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PERAN EVENT MARKETING INTERN DALAM MENCARI 

TENANT UNTUK EVENT PergiKuliner 

 
Devani Hizkia Budiman 

 

 

ABSTRAK 

 
Laporan ini membahas mengenai pengalaman magang penulis di PT Online 

Media Guna (PergiKuliner) sebagai event marketing intern. Dengan fokus utama 

mencari tenant untuk bergabung dalam event yang diadakan, yaitu Pop Up 

Festival, event yang ditujukan di daerah perkantoran, kampus, dan common space. 

Tugas yang dilaksanakan adalah mencari tenant untuk event, dimulai dari 

pendekatan awal melalui Instagram, berlanjut ke WhatsApp untuk diskusi dan 

negosiasi, hingga berhasil mendapatkan partisipasi tenant. Selain itu, peserta 

magang juga terlibat dalam menjaga jalannya acara dan menangani keluhan dari 

peserta acara, serta menjalin relasi yang baik dengan para tenant. Selama masa 

magang, penulis menghadapi beberapa kendala, seperti kesenjangan antara teori 

komunikasi interpersonal dan persuasi yang dipelajari di bangku kuliah dengan 

praktik nyata di lapangan. Tantangan utama yang dihadapi adalah penolakan dari 

tenant dan kesulitan dalam melakukan follow up yang efektif. Untungnya penulis 

berhasil mengatasi masalah tersebut dengan bantuan dari mentor. Laporan ini juga 

mengungkapkan peran penting peserta magang dalam memperkuat hubungan 

dengan tenant, serta dalam memanfaatkan platform media sosial untuk 

meningkatkan dampak acara. Magang ini menyoroti bahwa peserta magang 

berhasil memahami cara kerja event marketing, mengimplementasikan 

pengetahuan teoretis dalam praktik, dan mengembangkan soft skills penting yang 

akan berguna di masa depan. 

 

Kata kunci: Event marketing intern, Tenant, Komunikasi Persuasi 
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THE ROLE OF EVENT MARKETING INTERN IN FINDING TENANT FOR 

PergiKuliner EVENT 

 
Devani Hizkia Budiman 

 

ABSTRACT (English) 

 
This report discusses the author's internship experience at PT Online Media Guna 

(PergiKuliner) as an event marketing intern. The main focus was on sourcing tenants to 

participate in the Pop Up Festival, an event targeting office areas, campuses, and 

common spaces. The tasks involved searching for tenants, starting with initial 

approaches via Instagram, progressing to WhatsApp for discussions and negotiations, 

until successfully securing tenant participation. Additionally, the intern was involved in 

managing event logistics, handling participant complaints, and maintaining good 

relationships with tenants. Throughout the internship, the author faced challenges such 

as bridging the gap between theoretical knowledge of interpersonal communication and 

persuasion learned in academia and real-world practices. The main challenges included 

tenant rejections and difficulties in effective follow-up. Fortunately, with mentorship, the 

intern managed to overcome these challenges. The report also highlights the intern's 

significant role in strengthening tenant relationships and utilizing social media platforms 

to enhance event impact. This internship underscored the intern's comprehension of event 

marketing operations, implementation of theoretical knowledge into practice, and 

development of crucial soft skills applicable for the future. 

 

Keywords:Event marketing intern, Tenant, Persuasive Communication 
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