BAB I1
GAMBARAN UMUM KAPANLAGI YOUNIVERSE

2.1 Tentang KapanLagi Youniverse

KapanLagi-Yoeuniverse dengan sebutan KLY merupakan perusahaan digital
yang berisikan berita-berita terbaru dan terpercaya. Sejak awal didirikan awalnya
Perusahaan int memiliki tujuan untuk memanfaatkan teknologi internet untuk
membuat konten yang bermanfaat.serta menghibur. Beberapa kategori berita yang
dipunya juga sesuai_dengan Kebutuhan masyarakat, yaitu berita olahraga,
kecantikan dan tata busana, News, hiburan serta lifestyle. Perusahaan ini juga
menyediakan jasa untuk brand memberikan edukasi serta mempromosikan produk
kepada masyarakat sesuai dengan audiensnya masing-masing. lde dalam
mewujudkan strategi tersebut adalah melalui event management, digital campaign
dan juga digital branding.

Perusahaan yang didirikan sejak 28 Februari 2003 ini sudah melakukan
berbagai perkembangan dan perubahan dalam namanya (Profil Perusahaan, N.D.).
Pada tahun 2003, awalnya Perusahaan ini memiliki nama PT KapanLagi Group,
lalu berubah menjadi PT Fimela Network di tahun 2010, Pada tahun 2014 berubah
menjadi® KapanLagi Network®dan" sekarang ‘menjadi< KapanLagi Youniverse.
Didirikan oleh Steve Christian, Ben Subiakto, Dian M. Soedarjo dan Eka Wiharto,
Saat ini KapanLagi Youniverse menaungi beberapa platform ‘media online dengan
target segmen yang beragam seperti Sports (Bola.com dan Bola.net), Beauty &
Fashion (Fimela), untuk Lifestyle (Kapanlagi.com), dan News (Merdeka.com dan
Liputan6.com).

Dengan menjangkau seluruh kalangan, KapanlLagi Youniverse dapat
bertumbuh besar sehingga /melibatkan “hanyakkomunitas yang. mengonsumsi
platform tersebut. Inilah yang membuat Perusahaan ini menjadi salah satu media
terbesar diIndonesia dengan kecepatan informasi serta berita yang adapada saat

ini mereka terus pikut sberkembang. Platform-berita sonline~yang KapanlLagi
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Youniverse sediakan dapat diakses melalui media sosial dengan berbagai macam

jenis konten, menyesuaikan deng ang menggunakannya.
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Gambar 2.1 Logo Perusahaan KapanLagi Youniverse
(Sumber: KapanLagi Youniverse, 2024)
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2.3 Struktur Organisasi KapanLagi Youniverse

Swlur Nmislsi IVmLEYoR/erssmripin ehﬁda bawahi
oleh beberapa departemen lainnya yang ju mpin oleh BOD (Board of
Dlrecth di Umg sing depJvt Myaltéaleoont nt Ayketing,
Product, | nce. Strukt an yang, dimil leh KapanLagi
YounivM adauebaSerlkA Ng T A ho K
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Seluruh departemen di KapanLagi Youniverse mempunyai tugas serta

tanggung jawab masing-masi : ive. Officer (CEQO) berperan sebagai

pemimpin dan menen ggota perusahaan. Vice
President of Sal an dan melakukan

aktivitas pen . Di erperan  dalam
Inya kepada

3 an strategi
penjual )

bagai

berperan
teknologi. budget dan

keuangan yang

Director of
Finance

Director of
Content

Director of
Product

BLI!ut Mpa»lan Mingﬁsinﬁb a§ripl'on ;l;a Ai ﬁ ada di
ooy e ooy A

A. General Manager of Marketing Communication memiliki tanggung jawab

kNia Chie MaSing Acer Nk ko rdinaAnean stAgi serta

pelaksanaan aktivitas marketing communication.
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B. Brand Communication bertanggung jawab dalam mewujudkan serta

mengkomunikasikan ilihat dengan pandangan tertentu

oleh audiens. asi suatu merek untuk

mencapai targ alui ke

C. Marketing Stra pere

erhasil
nyai t atu event
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