BAB Il1
PELAKSANAAN KERJAAMAGANG

3.1 Kedudukan dalam Kerja Magang

Dalam’ melakukan praktik kerja=magang ini, penulis berada dibawah
pengawasan dan bertanggung jawab langsung dengan Head Digital Marketing
Solution, Farid Mardhi. Penulis juga berada di bawah supervisi anggota departemen
Digital Marketing dan Marketing Communication dalam menjalankan tugasnya.
penulis memiliki tugas untuk ikut serta melakukan penelitian, perencanaan, diskusi
dengan Klien serta evaluasi dari aktivitas sebagal Account Executive. Proses kerja
magang tidak dilakukan secara individu, melainkan dengan koordinasi antar
departemen lainnya.

Penulis juga dibimbing dengan supervisor atau pembimbing lapangan saat
melakukan proses kerja magang dengan mengawasi, memberikan pengetahuan,
memberikan pengarahan serta-approval terkait proses pembuatan laporan magang.
Dalam melakukan kerja magang, penulis dilibatkan fangsung dalam segala aktivitas
yang dijalankan dimulai dengan brainstorming sampai dengan eksekusi. Beberapa
aktivitas yang dilakukan adalah melakukan pemantauan berita serta tren yang ada,
hal ini penulis lakukanssebagai-bentuk situation-analysisssehingga tetap relevan
dengan para calon klien.

Penulis berkontribusi dalam'melakukan strategi yang sudah didiskusikan
untuk memasarkan apa saja konten yang KapanLagi Youniverse bisa produksi dan
ditawarkan kepada brand. Untuk event ataupun penawaran terbaru yang biasanya
ada tiap musim penulis melakukan komunikasi dengan‘pihak klien melalui email.
Hal ini dilakukan dengan membuat rancangan serta mengirimkan email terkait
proposal acara yang akan diadakan. Dengan melakukan kampanye email, akan
membukakan kesempatan kerjasama baru jika Kklien tertarik. Penulis harus
melakukan koordinasi dengan tim planner, marketing, kreatif, media sosial dan juga

tim redaksi untuk menjalankan brief yang telah diberikan oleh klien.
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3.2 Tugas dan Uraian dalam Kerja Magang

Tugas utama penulis berbeda-beda tergantung dengan task yang diberikan
oleh Head Digital Marketing Solution. Disaat ada hari raya.ataupun musim tertentu
maka penulis akan'mengumpulkan beberapa program yang terpilin dan cocok yang
akan dijadikan satu menjadi paket berupa deck presentasi nantinya akan ditawarkan
ke klien yang dinamakan partnership deck proposal. Proses kerja magang sudah
dipastikan sesual dengan standar, tujuan serta kesepakatan yang sudah ditetapkan
oleh perusahaan. Tugas Account Executive penting demi terjalinnya proses kerja
perusahaan sebagai penyedia media digital dengan peran untuk menampung apa
saja kebutuhan yang diinformasikan oleh klien. Inilah mengapa Account Executive
disebut sebagai penghubung antara klien dan perusahaan (Clow dan Baack, 2022).

Dalam melakukan task penulis mendapatkan brief penugasan di hari Senin —
Jumat setiap jam 10.00.WIB melalui Online Meeting dengan supervisi, untuk
menjelaskan apa saja yang harus dikerjakan pada hari itu dan melakukan update
terkait proyek yang sedang dikerjakan. Diikuti dengan Online Discussion dengan
departemen Marketing ‘Communication mengenai task apa saja yang harus
dikerjakan dan dikolaborasikan setiap hari Senin tiap minggunya. Jika sudah
diberikan penjelasan, penulis diarahkan untuk melakukan pekerjaan setelah
mendapatkan brief.

Alur dalam pengerjaannya dimulai dengan berdikusi dengan klien apa yang
mereka inginkan lalu akan diolah menjadi creative brief! Setelah itu akan dilakukan
meeting dengan tim redaksi mengenai eksekusi dan kesempatan untuk melakukan
persetujuan kerjasama antar brand dan perusahaan. Pada saat melakukan diskusi
sebagai ‘Account-Executive juga melakukan pencatatan terkait apa saja yang
dibahas, dan akan dijadikan feedback yang disebut minutes of meeting. Pencatatan
ini tidak diwajibkan oleh perusahaan namun, penulis, melakukan, proses, tersebut
agar dapat teratur-dan tidak terjadi-keliruan‘request klien.

Jika sudah selesai; hasil"dari pekerjaanakan diupdate dan diberikan kepada
Head Digital Marketing Solution untuk di review. Dalam aktivitas magang ini,
Penulis| ‘diberikan kesempatan/ untuk | berdiskusi dan" melakukan pengenalan

Perusahaan dengan berbagai brand yang tertarik untuk melakukan branding melalui
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media yang mereka pilih di KapanLagi Youniverse. Dalam melakukan komunikasi

dengan berbagai brand penulis.memperkenalkan.berbagai program yang berada di

tiap media online di bawah KapanLagi Youniverse, Setelah. melakukan komunikasi

tersebut nantinya“brand akan tertarik untuk memilih di kanal mana dan jenis

branding seperti apa yang cocok untuk brand tersebut.

3.2.1 Tugas Kerja Magang

Tugas utama yang dilakukan dalam proses kerja magang di divisi Account

Executiveradalah sebagai berikut:

Membuat Mengatur jadwal meeting baik dengan pihak internal maupun klien,
penjadwalan | jugasberkoordinasi dengan departemen lain.

meeting

Membuat Mempersiapkan proposal berupa deck, yang berisikan gambaran

partnership
deck proposal

umum perusahaan, target audiens, rencana promosi hingga rate card
brand partnership.

Melakukan
approaching
client

Mengirimkan serta membuat penulisan baik melalui email maupun
Whatsapp dengan klien yang sudah pernah melakukan kerjasama
maupun belum disaat ada event tertentu ataupun penawaran terbaru.

Internal Mempresentasikan media activity dan program yang bisa dilakukan
Review oleh klien baik online maupun offline.

Membuat Pemaparan informasi terkait pekerjaan yang akan dilakukan oleh
creative brief | pihak internal perusahaan untuk berjalannya suatu proyek.
Melakukan Pencatatan yang penting dalam meeting untuk tim internal.

Minutes« of

Meeting

Tabel 3.1 Tugas Utama Account Planning
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

Saat berlangsungnya proses kerja magang selama seratus hari dilakukan

berbagai jenis pekerjaan mulai dari perencanaan sampai dengan tahapan eksekusi

yang melibatkan banyak pihak. Aktivitas ini banyak diantaranya yang melibatkan

kolaborasi.daristeam Marketing Communpication;-Sales, kreatif dan redaksi. Selain

itu, demi“memperlihatkan proses-kerja"magang-yang jelas berikut adalah tabel

timeline kegiatan penulis saat melakukan kerja magang di KapanLagi Youniverse

sebagai berikut.
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aktu (dalam minggu)

NO Uraian Pekerjaan Apr Mei Jun
34 4111231412
1 Membuat penjadwal
meeting
2 Membuat part
deck propo
3 Melakukan appr
client
4 Internal Revie
5 Membuat creative brief
6 Melakukan Minutes of

Meeting

Tabel 3.2 Timeline Aktivitas Kerja Account Executive Intern

berpartisipasi secara langsung dalam event. Tugas yang dilakukan oleh seorang

e s R o

1. Membuat Penjadwalan Meeting

Mm rUkukLper;r wali'l mMg DEIS n@mka'w tuAersebut
ntin kebutuhan aruskan untuk
Moorn ga A( N Tgen ter& Atu dan

kehadiran anggota departemen. Setelah mengecek ketersediaan waktu dari
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setiap departemen dan anggotanya maka penulis akan membuat undangan

meeting melelui Google.

Terdapat dwalan meeting Yyang

an ketersediaan

: ervisi an  me it kontak
il dari in diajak

Jitu pul lien.

----- klien, maka

engirimkan jadwal
melalui g terinformasikan melalu

Gmail seluruh peserta
6. Tahap terakhir, penulis melakukan pencatatan berupa Minutes of

Meeting. ® Solution & Redaksi Kapanlagi
Update

Tuesday, March 5 - 11:00am - 12:00pm

Ny
D

Join with Google Meet

meet.google.com/igu-irhs-ezx

Join by phone
(US) +1 601-589-1004 PIN: 531 845 231#

'y

N

More phone numbers

Take meeting notes
Start a new document to capture notes

m

6 guests
& 1yes 0=

5 awaiting

Sinta Makdalena

¢ -

UNI == . T AS
M Umb 3. eet| elal ogIDeetl A
!?mber Data OIahMenulEOM)

N US

ANTARA
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2. Membuat Patrnership

Salah satu tugz a proses praktik kerja

magang adala posal ini digunakan
aktivitas yang

proposal ini,

kreatif

gi Youniverse

orasi dan terlibat
dalam berba 2n. Salah satu contoh
hasil pekerjaan osal untuk salah satu calon
Bupati Kota Kendal Mas Dico, diawali dengan brainstorming terkait track
record dan apa yang sudah dikerjakan oleh beliau, target audiens kampanye

serta apa saja aktivitas yang sesuai dengan hasil riset tersebut. Setelah

yang akan datang.

UNIV
MU L
N lcjmbaSZ Prai ershi PropAOfflR A

(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)
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» JUNI: HARI KELUARGA NASIONAL

Lomba Memasak & Untuk para
antar suami dan orangtua/lansia
istri n berkerjasama
l::?éx::?n:‘:::i_ Eie'ng'aﬁ» dinas Memberikan
(istri memberi kesehatan untuk = playground untuk
instruksi namun membuat 3 anak-anak.
tidak boleh pengecekan gula
membantu suami darah dan tensi.

saat memasak.

Family Marathon
yang dilakukan oleh

itikaf di masjid Hari Keluarga
Stunt act Takbir keliling Nasional -
Sampah bersama Ngobrol Bareng - Ngobrol Bareng
santri Mas Dico Mas Dico

Hari Kemerdekaan

FEBRUARI AGUSTUS | SEPTEMBER

MEI ’ JUNI ‘ JuLil

MARET ‘ APRIL

Hari Pendidikan -

Hari Olahraga
Ngobrol Bareng 2

perencenaan Corporate Social Responsibility (CSR) dengan berkolaborasi

LI B RSP TS

yang terbaru. Dalam perencanaanya penulis memberikan ide kreatif

Mgenwtivi's_serqgraml expM yaEJisa Buk* oleh klien dan

diakhiri dengan presentasi dengan tim Animonsta Studio dari Malaysia.
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Y, emtekedl emtekpigital

DATA RESEARCH L
R 55% i

The level of bullying cases in schools continues to siswa laki-laki, dan 7-9
a5

increase. Indonesia is ranked Sth in terms of di kel
bullying cases in the world. Many of them even pernah mengalami
lost their lives and enthusiasm for going to BULLYING
school. Lack of firm action and education for ¥ b setidaknya sekall
children are strong factors why this number

continues to soar.

children skip school because they
are afraid of being bullied

unicef &

Gambar 3. 5 Research Data Partnership Animonsta Studio
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

ek @R omtok Pigital

Anti Bullying Education
Goes To School

By using an approach that is fun and easy for
children to understand, anti-bullying education
can be more optimal. There will be real action
activities, watching together, storytelling and
many other activities to increase children's
awareness of the problem of bullying.

Gambar 3. 6 Ide Kegiatan Partnership Animonsta Studio
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

Spread the Journey Emtek Digital x
Animonsta Studios Through Video Highlights

Article Social Media

Gambar 3. 7 Brand Expoesure.Partnership Animonsta Studio
(Sumberr Data"Qlahan*Renulis, 2024)

Jika terdapat hari spesial dari pihak redaksi seperti, pada saat
berlangsungnya ibadah haji dan hari=hari penting lainnya. Nantinya redaksi
akan melakukan programedisi spesial maupun liputansyang bisa menjadi

kesempatan bagi~brand untuk tape in dan menjalin kerjasama. “Isi dari
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proposal akan menjelaskan apa saja program yang bisa ditawarkan oleh
media yang dimiliki oleh-KapanLagi Youniverse seperti benefit dan rate

card partnership.

emtek vigital [l

KEMBALI BERHA]JI
;

Gambar 3. 8 Partnership Proposal Liputan Haji 2024
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

P % dcast g
merde merdeka
!
f
‘ ' Biaya ibadah haji naik, ini alasannya
GANJAR-MAHFUD MasaTunggu Hajl di Rl
TETAP PERKASA — -
yanan yang ditawarkan untuk

kemudahan berhaji di Indonesia

Exciting podcast shares leaders’ stories and lessons for

AN J
your journey—personal and professional
BRAND SPONSORSHIP OPPROTUNITIES

Virtual Ad Libs by
Branding Host
TOTAL VIDEO o - K+ TOTAL PAGE
PLAYS 50K 5 VIEWS e Builtin Project

Gambar 3. 9 Brand Activity Program untuk Liputan Haji 2024
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

Timeline of Kembali Berhaji

nnnnnn _“_
i .

ricles.

content Lipotan taf i
Every Wednesaay & Friday
Every Tuesday & Friday.

I 2Vigens perwesks

3 Videos per-wesks

D emtek igital
Gambar 3.10 Timeline Program Khusus Liputan Haji 2024

(Sumber: Data Olahan.Penulis,2024)
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ANUGERAH INSPIRASI LIPUTANG MEDIA & ACTIVITY RECOMMENDATION | 8
pe -~ ~4

sA . A Prs.

‘,,,,"- r—v ‘ .fl’:"" r—'
¥y 3F 3 B SERVE
PROPOSAL PERTAMINA PROPOSAL BSI
2\ Jun 11,2024 : 2\ Jun 11,2024 :

Gambar 3. 11 Hasil Partnership Proposal untuk klien
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

PROPOSAL Kabupaten T... PROPOSAL BPDPKS PROPOSAL DISPAREKRA...
2, Dibuka 5 Apr2024 § 2, Dibuka 5 Apr2024 $ 2, Dibuka 5 Apr2024 $

Gambar 3. 12 Hasil Partnership Proposal untuk klien
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

Melakukan Approaching Client

Sebagai Account Executive intern di KapanLagi Youniverse, penulis
melakukan tahap. approeaching denganmecalon brand dan menawarkan
program maupun aktivitas yang cocok dengan brand. Tentunya sebelum
melakukan approaching, aka nada riset yang 'dilakukan agar apa yang
ditawarkan penulis dengan brand sesuai. Dalam melakukan pendekatan ini
dilakukan melalui Email, Whatsapp maupun secara langsung dengan hadir
dalam press conference brand. Kegiatan ini dilakukan untuk meningkatkan
pemasaran perusahaan.

Penulis sebagai representative perusahaan saat mengahdiri press
conference akan melakukan diskusi secara langsung dengan calon klien
biasanya 'yang memiliki = posisi = sebagai |representative’. brand
communication, setelah melihat kampanye.atau produk launching.apa yang

sedang dijalankan: Nantinya akan' dilanjutkan’ dengan' kemunikasi yang
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menghasilkan kesempatan untuk berkerjasama. Untuk pendekatan melalui
Whatsapp dan Email, supervisi memberikan informasi terkait kontak brand
yang bisa dihubungi untuk menjelaskan acara maupun program-program

dari KapanLagi Youniverse.

Gambar 3. 13 Press Conference brand HealthyWay Kids
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

LI ST
2025 Pad —

(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

Emtek Digital x Hoegaarden Collaboration & B

l Sinta Makdalena <sinta.interndigitaisolution@kly.ics © Wed May22, 800AM ¥ 6

Dear mba Nabila dan mas Candra,

Apa kabar? semoga selalu diberikan kesehatan yaa, Mohon izin kukirimkan proposal Nobar Indonesia Vs Filipina,

ya cocok dengan F kita juga akan mendatangkan 1.000 penonton yang akan mendatangkan banyak
komunitas bola di jabodetabek. Nantinya Hoegaarden, bisa buka booth dan bisa mengcapture brand moment agar lebih
mendekatkan brand pada para komunitas.

Semoga berkenan dan tertarik untuk penawarannya, Feel free to contact me jika ada yang bisa kita collab bareng

best regards

One attachment « Scanned by Gmail ®

Gambar 3. 15 Approaching client melalui'email
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)
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Halo Mba Cindy, Selamat Sore apa
kabar? Semoga dalam keadaan sehat
yaa. Aku izin share ramadhan konser
KLBB (Kapanlagi Buka Bareng 2024).
Sepertinya akan seru dan pas sekali
untuk Netflix bisa ikut, akan ada est
25.000 pengunjung, keluarga food

enthusiast tentunya dengan deretan
artis top seperti Nadin, Lomba Sihir,
Tulus dll

Bisa untuk buka booth, sharing
product knowledge, atau spot untuk
bisa collab diatas panggung,
workshop. Feel free semisal ada
pertanyaan atau mau collab bareng
boleh kabarin yaa thank you

Fri, 16 Feb

buah aktivitas
yang dila embahas progress
Aktivitas ini dilakuk eting, Kreatif, Redaksi dan
Sales sesuai dengan kebutuhannya. Akan ada problem solving dan evaluasi
yang berhubungan dengan bagaimana progress dari proyek yang sedang

jalankan. Pada.prakti j nulis h melaku internal

Google

in Jam

dengan
internal

review yang dilakukan untuk kebutuhan beberapa acara atau program dari

sa ya'g |ta ep WSS Open
m r\meka Komunitas FotRA g 1 aTr\ﬁeka Account
M:uti\Uelalﬁlak;rsyarllt inMI reE/v y@ﬁlal‘:kaﬁar brief
dapat sesuai deng request klien.

NTARA
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A

® Open mic Merdeka
Friday, April 19 - 2:00 - 3:00pm

Join with Google Meet

meet.google.com/vot-ikif-wuz

Join by phone
(US) +1 631-743-5190 PIN: 359 656 440#

More phone numbers

Komunitas Foto Merdeka
Wednesday, May 15 - 3:00 - 4:00pm

Join with Google Meet

meet.google.com/xyd-rntp-sjm

Join by phone
(US) +1 510-761-9398 PIN: 305 830 052#

More phone numbers

5 guests
1yes
4 awaiting

(]

[y}

‘ alika.samira@emtek.digital
¥ Organizer

‘ Farid Mardhi
. jessica-intern@emtek.digital

Gambar 3. 18 Internal Review Bersama Tim Redaksi
(S ata Ol ulis )

Jelajah Merdeka Discussion
Friday, March 15 - 11:00am = 12:00pm

Join with Google Meet

meet.google.com/rcp-poua-zkt

[m]

" Join by phone
(US) +1 413-369-1093 PIN: 340 261 662#

[/ More phone numbers A

oy Dguests
= 1yes =

UN |AS
MU T rwme u | A
N A

Gambar 3. 19 Internal Review Bersama Tim Redaksi
(Sumber: DaNahan enuli 24) R
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nbuatan creative diberikan
ngenai gin pihak

ukan. ing serta
ahaan secara
o 1 dikerjakan tim

internal pe ika sudah selesai

membuat crea kan pengecekan ulang

dan mengkonfirmasi bahv
di diskusikan.

Tentunya, dengan menjalankan kegiatan ini dapat meminimalisir

di berikan kepada tim internal untuk

dalam membuat brief. Dalam praktik kerja magang beberapa contoh proyek

SR R ETRS ™
WOLTTMEDI A
NUSANTARA

23

Peran Account Executive.., Sinta Makdalena, Universitas Multimedia Nusantara



Q

[ KONSEP

Sebuah festival kebaya yang berisikan

b

dan

p show k
berbagai daerah yang melibatkan desainer
lokal dan desainer ternama Indonesia serta

penampilan musisi tanah air.

dari

FORMAT WAKTU
Hybrid 17-18 Mei
Vidicr 2024

LOKASI

The Manor
Andara

Gambar 3. 21 Creative Brief Pesta Kebaya 2024
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

STORYLINE BPKHHAJIMUDA ¢
File Edit View

QA b 2 8 A

Insert Format

T

™% v

1

Normal text =

O 8 o-

ASSALAVUALAIKUM HAJI
MuDAl

sat v

& &
Tools Extensions Help
Arial ~|-[n]+ B I U A oFBE =vi= =

s 1 2 3 4 .8 TN,
STORYLINE BPKH

DUR: 1MIN

SCCNE SCRIET WISUAL

SCENE 1 (Latar

SETOR DI BPKH ARAN
] CARA

ASEGH
SPARAN
L

JADI, UANGMU AMAN
DIKELGLA

NGGA LAT [Pop Up Text]
YANG T HO. | DAFTAR HAJI GAK
KAWL Al SIH USAH NUNGGU
MUDA, MILENIAL ATAU Al
N 2, JUGA BISA
IDKAN MPIAN ITU
MUDAH DAN AMAN
DARENG OPKI1
SCENEZ  DAMAHAJ YANG KAMU | (Latar background

salu wi

[Pap tp Text)
BADAN
GELOLA
KEUANGAN HAJ

[Pop Up Footage]
Foolage pelaksanaan

ibadan Hay

emtek pigital

© Share - d'_

VTIPS

Gambar 3. 22 Creative Brief untuk BPKH
(Sumber: Data Olahan-Penulis,2024)

JELAJAH MERDEKA WITH PT. GEO DIPAENERG! [EEED « &

File Edit View Insert Format Help
5 o & A § 75% <~ Normaltext v | Helvet. + | —
i ntnnnlln oot

VELAJAH MERDEKA WITH PT. GEO DIPA ENERGI

EPISODE 1

TEMA: ENERGI BERSIH UNTUK RAKYAT

LOKASI:
- PLTP PATUHA, JAWA BARAT
- PLTP DIENG, JAWA TENGAH

O 8 a-

-

E-i=

Salah satu keunggulan utama PLTP Dieng adalah dampak positifnya terhadap

listrik.

dengan

yang

menggunakan bahan bakar fosl, PLTP menghasilkan emisi gas rumah kaca yang
lebih rendah. Ini sejalan dengan upaya global untuk mengurangi polusi udara dan
meredakan dampak perubahan iklim yang semakin nyata

Pada episode ini, jelajah merdeka akan melihat langsung operasional PLTP Patuha
dan Dieng. Melihat bagaimana proses menghasilkan listrik dari panas bumi,
sekaligus melihat bagaimana sumber energi itu benar-benar ramah lingkungan.
Melihat strategi PLTP meminimalisir risiko tercemarnya lingkungan (air dan udara)
dari proses pengsboran sumur yang dilakukan.

Dalam episode ini akan digambarkan seluruh prosesnya, tujuannya sebagai bagian
dari edukasi untuk masyarakat bahwa Geo Dipa menerapkan komitmen untuk
menghasilkan energi yang bersih untuk rakyat

Gambar 3..23 Creative Brief untuk PT.Gea Dipa Energi
(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)
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Perjalanan Menuju Pariwisata
Berkelanjutan

Diskusi terkait bagaimana memanfaatkan
kekayaan pariwisata di DKI Jakarta
namun,  memperhatikan tindakan
keberianjutan yang penting bagi
lingkungan.

ambar Creative Brief unt

ta Olahs

es of

nt_EXe ada setiap

kesimpulan
ara hasil diskusi
apat mempermudah
panduan atas ap tim dalam melakukan
pekerjaannya.

Dalam melakukan praktik kerja magang penulis menemukan

kesenjangan antar teori dengan pelaksanaan bahwa kegiatan ini tidak selalu

0 0 =0 M =
MU ET"T"ME D | A
NUSANTARA
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[Catatan Meeting Redaksi Liputan6 dengan Tim Solution
Selasa, 19 Maret 2024:

1. Signature Video Content Deck: Brand Exposure
Logo liputan 6 diganti dengan yang terbaru
Update logo-lege program

2. Jadi Tahu: make sure concept & brand exposure
Perbulan terdapat eplsode di support PPATK
Passible jika PPATK tidak perpanjang kontrak lalu masuk brand lain
Costpro sekall syuting:
- 8 jutalsyuting +2 juta/1 stasiun radio
- 10juta narsum

3. Podcast Nusantara: Detail costpro
Costpro sekall syuting:
- 5jutafsyuting +2 juta/1 stasiun radio
- 10 juta narsum

‘ Possible dibuatkan paket promo untuk:
- Liputan6 Update
- Climate talk
- Catatan Wens Manggut

4. Gen Cuan: concept & brand exposure

Akan ada konsep baru dengan brand (interaktif konten 100 ide terbaik akan dipilih 10
topnya yang akan dijadikan event offline kolaborasl dengan Chayou akan dipliih 3
pemenang)

umber:

KapanLagi Multi fandom)| Playground Indonesia - Hari Batik
Playground 1100 people ol 4 Budak Korea Partnership
more} Korporat Independence | with Museum
Day Batik
- Work
ethicdi | Activity:
Korea - Lomba 17an
sepertl | - Game
apa Tradisional
Korea
Activity; - Noraebang
- Games
- Noraebang
- Workshop

Kelas Correspondeng | Inline with Hangeul Day
KapanLagi ing with Korean | KLKF (workshop
Korea bikin kaligrafi)

Sharing As road for
experience KLKF

Dangdut KapanLagi KapanLagi
Dangdut Dangdut
Goyang Amal Goyang Amal
17 Agustus 10 November

Gambar 3. 26 Penca edaksi KapanLagi.com

(Sumber: Data Olahan Penulis, 2024)

Senin, 27 Mei 2024

= Crosscheck Komunitas Foto

1| signature Kapaniagi: farid mardhi@kly.id
Program « Kapanlagi Dangdut [ Kapanlagi Dangdut 2024 sinta interndigitalsoluion@ky.id
= Format Offine / Online (Zoom) « Request deck & 1 slider
= Concept Introduction Kapanlagi Jepang ke
» Festival Dangaut redaksi
= Coaching Clinic { Dangdut Class = Share Deck Open Mic
= Harus discuss with marcomm o Update Merdeka Awards
« Crosscheck Deck & Package
« Kapanlagi Jepang Komunitas Foto Merdeka
= Iniroduction
= gm'nm;dm sk Kirda Satya Ramadhan
= il usi ‘Samira Nisyah -
= Possibilties ey

Masin on discuss di redaksi Merdeks
«  Buat Paket Murah Malamnya Bola
hold
Merdeka:
« Komunitas Foto Merdeka

s g T Hani Sukma Adji david renato@kly.id

= Update Deck FISIP Ul Open
- Merdeka Awards * Selmeeting dengan xifoterkit
= On disouss di redaksi

Bola:
« Malamnya Bola
= Pipeline: Lifebuoy, Pepsodent, Close Up
= Ofher Venue Oplion: Velodrome
https v instagram comjzkartaintemn ational
velodromeiZhi=en

« Premisre League
= Next update setelah mseting with vidio

FISIP Ul Open (Badminton - Agenda PBSI)
= BuatP: Mio

kage 20
= Costpro 100 Mio
« Olympic:
= Sportbites (4 vidimonth)
= Special Article (4 articleAveek): Hashtag,

branding on image on second page, injagk
brand message

Infographic (2)

Congralulation Ads

Otosiaz
= Ofosia Community Review
© Otosia Community Revi

2 | Thematic Idul Adha

bar U Pe tan Aing an ti MarkA; Co nic
(Sumber: Da ahan Penulis, 2024)
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3.2.3 Kendala yang Ditemuk

Selama melakuk agi Youniverse sebagai

AN ants 1asan mendetail
). Padahal,
elakuk

arena o

organisir apa saja

3.2.4 Solusi atas Kendale
Solusi yang dilakukan untuk menghadapi kendala-kendala yang ditemukan,
yaitu:

1. Dengan melakukan perincian, pencatatan serta meriset sendiri
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UN
MULTIMEDIA
NUSANTARA
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