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Peran Partnership dan Marketing Specialist di Lembaga 

Indonesia Mengajar 

 (Clarissa Evelyn) 

ABSTRAK 

 

Pendidikan menjadi salah satu pilar utama dalam pembangunan suatu negara, 

tetapi Indonesia masih terus menerus menghadapi banyak tantangan antara 

lain adalah tidak meratanya distribusi pendidikan berkualitas antara perkotaan 

dan pedesaan, biaya pendidikan yang mahal, dan kurangnya tenaga pengajar 

yang berkompeten di setiap daerah. Maka dari itu, muncullah lembaga non 

profit yang hadir untuk mengatasi permasalahan tersebut, yaitu Indonesia 

Mengajar. Gerakan Indonesia Mengajar merupakan inisiatif dari masyarakat 

yang berupaya untuk memajukan pendidikan di daerah terpencil Indonesia 

agar semua anak di Indonesia memiliki peluang untuk mendapatkan 

pendidikan yang layak. Agar dapat mengatasi permasalahan pendidikan di 

Indonesia, maka dibutuhkan hubungan kemitraan. Untuk 

mengimplementasikannya, maka peran seorang Partnership dan Marketing 

Specialist menjadi penting agar hubungan dapat berjalan efektif. Untuk 

memahami peran tersebut, peserta magang menjalani praktek kerja magang 

selama empat bulan atau 640 jam. Dengan memanfaatkan pengetahuan yang 

diperoleh selama perkuliahan, peserta magang mencoba menerapkan 

beberapa teori mengenai kemitraan, seperti tahapan dalam kemitraan dan juga 

pemasaran langsung. Peserta magang juga mendalami dalam kegiatan riset, 

brainstorming pembuatan ide dan strategi serta copywriting. Demikian, 

selama menempuh kerja magang ini, peserta magang banyak mendapat 

wawasan pengalaman dalam dunia pekerjaan secara nyata dan berkesempatan 

mempelajari partnership dengan baik. 

 

Kata kunci: Kemitraan, Pemasaran Langsung, Kolaborasi, Pendidikan, Riset  
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The Role of Partnership and Marketing Specialist in Indonesia 

Mengajar Institution 

(Clarissa Evelyn) 

 

ABSTRACT (English) 

 

Education is one of the main pillars in the development of a country, but 

Indonesia still continues to face many challenges, including the unequal 

distribution of quality education between urban and rural areas, expensive 

education costs, and the lack of competent teaching staff in each region. 

Therefore, a non-profit organization has emerged to overcome these 

problems, namely Indonesia Mengajar. The Indonesia Mengajar movement 

is an initiative from the community that seeks to advance education in remote 

areas of Indonesia so that all children in Indonesia have the opportunity to 

get a proper education. In order to overcome the problems of education in 

Indonesia, partnerships are needed. To implement this, the role of a 

Partnership and Marketing Specialist is important so that the relationship 

can run effectively. To understand this role, the author underwent an 

internship for four months or 640 hours. By utilizing the knowledge gained 

during lectures, the author tries to apply several theories about partnerships, 

such as the stages in partnerships and also direct marketing. The author also 

delves into research activities, brainstorming for ideas and strategies, and 

copywriting. Thus, during this internship, the author gained a lot of insight 

into the real world of work experience and had the opportunity to learn 

partnership well. 

 

 

 

Keywords: Partnership, Direct Marketing, Education, Collaboration, 

Research  
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