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PERAN KREATOR MEDIA DIGITAL 

DI PT SERPONG CIPTA KREASI 

 (Jocelyne) 

ABSTRAK 
 

 Kebutuhan primer akan papan menjadi faktor penunjang berkembangnya 
perusahaan yang bergerak di bidang properti. Pemilihan properti tidak 
hanya didasari oleh estetika melainkan lingkungan yang mampu  
mendukung efisiensi dan pemenuhan gaya hidup masyarakat. PT Serpong 
Cipta Kreasi merupakan perusahaan pengembang kawasan Serpong milik 
PT Summarecon Agung Tbk yang berkomitmen menciptakan hunian yang 
berdampingan dengan alam namun memiliki fasilitas perkotaan yang 
lengkap. Dalam mewujudkan komitmen tersebut, Kreator Media Digital di 
PT Serpong Cipta Kreasi bertanggung jawab untuk membuat konten media 
yang tidak hanya memberikan pengetahuan akan dunia properti namun juga 
memperlihatkan nilai kehidupan yang dapat tercapai jika tinggal di kawasan 
yang tepat. Secara kreatif, memadukan komunikasi pemasaran dengan 
promosi hunian menggunakan strategi content marketing dan 
membagikannya melalui media digital yang sesuai dengan penerapan ilmu 
creative media production. Produksi konten melibatkan kemampuan pekerja 
magang dalam membuat copywriting yang unik dan efektif. Selama 
menjalani aktivitas kerja magang, tidak terdapat kendala yang berarti dan 
seluruh tantangan dapat dipecahkan secara solutif. Berdasarkan pencapaian 
tersebut, dapat disimpulkan bahwa pekerja magang berhasil menyelesaikan 
seluruh tanggung jawab yang diberikan PT Serpong Cipta Kreasi dengan 
baik. Melalui kerja magang ini, diharapkan pekerja magang dapat 
memberikan pandangan baru kepada mahasiswa Universitas Multimedia 
Nusantara (UMN) yang akan melakukan kerja magang pada posisi yang 
sama. 
 
Kata kunci: Content Marketing, Creative Media Production, Copywriting, 
Serpong Cipta Kreasi, Summarecon  
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THE ROLE OF DIGITAL MEDIA CREATOR 

AT PT SERPONG CIPTA KREASI 

(Jocelyne) 

ABSTRACT (English) 
 

 The primary need for housing serves as a pivotal factor in the growth of 
companies operating in the property sector. Property selection is not merely 
based on aesthetics but also on environments that support efficiency and 
cater to the lifestyle preferences of the community. PT Serpong Cipta 
Kreasi, a subsidiary of PT Summarecon Agung Tbk, is committed to 
creating residential spaces that harmonize with nature while offering 
comprehensive urban amenities. To fulfill this commitment, the Digital 
Media Creator at PT Serpong Cipta Kreasi is tasked with creating media 
content that not only imparts knowledge about the real estate industry but 
also highlights the life values achievable by residing in the right locale. 
Creatively blending marketing communication with residential promotions 
by content marketing strategy, these contents are disseminated through 
digital media platforms in alignment with the principles of creative media 
production. Content production involves harnessing the interns’ abilities to 
craft unique and compelling copywriting. Throughout internship process, 
there is no significant challenges, and every obstacles were effectively 
resolved. Based on these accomplishments, it can be concluded that the 
interns have successfully fulfilled all responsibilities assigned by PT 
Serpong Cipta Kreasi. The interns hoped can give fresh perspectives to 
students from Multimedia Nusantara University (UMN) undertaking 
internships in similar positions. 
 
Keywords: Content Marketing, Creative Media Production, Copywriting, 
Serpong Cipta Kreasi, Summarecon 
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