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 Gilbert Jonathan Suherman 

 

ABSTRAK 

 

Latar belakang dari pemilihan tempat magang yang dilakukan karena adanya 

fenomena konvergensi yang menjadi serba digital pada industri periklanan. Tujuan 

dari kerja magang ini adalah untuk memahami proses suatu konten dari awal 

dikonsepkan hingga dapat dieksekusikan. Perusahaan yang menjadi tempat kerja 

magang adalah Finch Agency yang merupakan anak perusahaan dari Future 

Creative Network (FCN). Posisi yang dipilih adalah Social Media Content Creator 

pada departemen Social Media. Deskripsi pekerjaan sebagai Social Media 

Content Creator antara laun membuat ide perancangan konsep serta 

mengeksekusikannya yang berisikan pesan dari brand (klien). Konsep yang 

digunakan dalam laporan magang ini adalah Trendspotting (Rehn & Lindkvist, 

2013), Ideation (Graham & Bachmann, 2004) Content Planning (Halvorson & 

Rach, 2012), dan Content Production (Halvorson & Rach, 2012). Kendala utama 

selama proses kerja magang adalah menyesuaikan persona dari klien kepada tren 

yang sedang terjadi. Kesimpulan yang didapatkan selama melakukan kerja magang 

diperlukan adanya analisis yang mendalam dan kreatifitas yang tinggi dalam 

memasukan produk dari klien ke suatu tren. 

 

Kata kunci: Agensi, Finch Agency, Perancangan Konten, Persona, Social Media 

Content Creator 
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ROLE OF SOCIAL MEDIA CONTENT CREATOR AT FUTURE 

CREATIVE NETWORK (FINCH AGENCY) 

 

 Gilbert Jonathan Suherman 

 

ABSTRACT 

 

The background for choosing an internship was due to the phenomenon of digital 

convergence in the advertising industry. The purpose of this internship is to 

comprehend the process of content creation from conception to execution. The 

company where the internship was undertaken at Finch Agency, under Future 

Creative Network (FCN). The position selected was Social Media Content Creator 

within the Social Media department. The job description involves generating and 

executing concepts that convey the brand's message. The concepts utilized in this 

internship report include Trendspotting (Rehn & Lindkvist, 2013), Ideation 

(Graham & Bachmann, 2004), Content Planning (Halvorson & Rach, 2012), and 

Content Production (Halvorson & Rach, 2012). The main obstacle encountered 

during the internship was aligning client personas with current trends. The 

conclusion drawn from the internship experience underscores the necessity for in-

depth analysis and high creativity to integrate client products into trends 

effectively. 

 

Keywords: Agency, Content Planning, Finch Agency, Persona, Content Planning, 

Social Media Content Creator 
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