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Universitas Multimedia Nusantara. 



7 

Aktivitas Event Marketing …, Cristian Alvin Halim, Universitas Multimedia Nusantara 
 

Tangerang, 13 Juni 2024 

 

 

Cristian Alvin Halim 
 

 

 

 

 

 



8 

Aktivitas Event Marketing …, Cristian Alvin Halim, Universitas Multimedia Nusantara 
 

 

 

AKTIVITAS EVENT MARKETING INTERNSHIP DI 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 
Cristian Alvin Halim 

 

ABSTRAK 

 

Latar belakang pemilihan tempat magang didasari oleh persaingan dunia instansi 

pendidikan yang semakin ketat di Laporan Magang ini menjelaskan bagaimana 

Universitas Multimedia Nusantara (UMN) dalam menghadapi persaingan tersebut 

dengan fokus pada peningkatan kualitas pendidikan dan fasilitas, memperoleh 

akreditasi yang unggul dari BAN PT dan beberapa lembaga internasional, serta 

mencapai peringkat global yang tinggi dalam berbagai bidang akademis dan 

lingkungan. Strategi pemasaran melalui event marketing menjadi bagian penting dari 

upaya UMN dalam menarik minat calon mahasiswa. Posisi yang dipilih dalam 

praktik kerja magang adalah event marketing yang berada dalam Departemen PR & 

Promosi. Deskripsi pekerjaan seorang event marketing adalah merancang dan 

menjalankan sebuah event dari tahap awal yaitu pre-event hingga tahap akhir post- 

event. Setelah melakukan praktik kerja magang selama enam ratus empat puluh jam 

dapat disimpulkan yaitu dapat mengimplementasikan dan mengetahui dalam 

perencanaan hingga melaksanakan sebuah event. 

 

 

Kata kunci: Event Marketing, Perguruan Tinggi Swasta, Universitas Multimedia 

Nusantara 
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EVENT MARKETING INTERNSHIP ACTIVITIES AT 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA 
Cristian Alvin Halim 

 

ABSTRACT 

 

The background of the selection of the internship site is based on the increasingly 

fierce competition in the world of educational institutions in this Internship Report 

explains how Multimedia Nusantara University (UMN) in facing the competition by 

focusing on improving the quality of education and facilities, obtaining superior 

accreditation from BAN PT and several international institutions, and achieving 

high global rankings in various academic and environmental fields. Marketing 

strategies through event marketing are an important part of UMN's efforts to attract 

the interest of prospective students. The position chosen in the internship practice 

is event marketing which is within the PR & Promotion Department. The job 

description of an event marketing person is to design and run an event from the 

initial stage, namely pre-event to the final stage post-event. After doing an 

internship practice for six hundred and forty hours, it can be concluded that they 

can implement and know in planning and carrying out an event. 

 

 

 

Keywords: Event Marketing, Universitas Multimedia Nusantara, University 
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