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AKTIVITASDIVISI MARKETING DI PT INDO TRANS

TEKNOLOGI

Juanita Grania Gabriella

ABSTRAK

Industri  teknologi transportasi bersaing dalam menciptakan produk
berinovass dalam memenuhi kebutuhan dan memberikan solusi kepada
konsumen, sehingga diperlukannya Marketing untuk meningkatkan
kesadaran dan memberikan edukasi kepada masyarakat mengenai kegunaan
produk yang dimiliki. PT Indo Trans Teknologi atau TransTRACK
merupakan perusahaan yang bergerak di bidang teknologi transportasi untuk
membantu dalam mengoptimalkan operas armada. Dalam meningkatkan
keberhasilan dan pertumbuhan perusahaan, TransTRACK menggunakan
beberapa jenis Marketing, yaitu Search Engine Optimization (SEO), Social
Media Marketing (SMM), dan Event Marketing. Dengan itu, posisi pekerja
magang sebagal Event & Partnership Specialist, SEO Specialist, dan Social
Media Specialist pada diviss Marketing. Tugas yang dilakukan adalah
pembuatan event, mengidentifikasi ide konten, membuat perencanaan konten,
dan mencari keyword menggunakan keyword tool. Kendala utama yang
terjadi adalah kesulitan menemukan ide konten yang berhubungan dengan
industri perusahaan dan miskomunikasi. Setelah menjalankan aktivitas kerja
magang, pekerja magang dapat mencapai tujuan kerja magang, yaitu dapat
membuat perencanaan konten dengan berpikir kritis dan menerapkan
pengalaman pembuatan event di dunia kerja.

Katakunci: Marketing, Event & Partnership Specialis, SEO Specialist, Social
Media Specialist, TransTRACK
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MARKETING DIVISION ACTIVITY AT PT INDO TRANS

TEKNOLOGI

Juanita Grania Gabriella

ABSTRACT

The transportation technology industry competes in creating innovative
products to meet needs and provide solutions to consumers, so marketing is
needed to increase awareness and provide education to the public regarding
the uses of the products they have. PT Indo Trans Teknologi or TransTRACK
is a company that operates in the field of transportation technology to assist
in optimizing fleet operations. In increasing the company's success and
growth, TransTRACK uses several types of marketing, namely Search Engine
Optimization (SEO), Social Media Marketing (SMM), and Event Marketing.
With that, the intern's position is as an Event & Partnership Specialist, SEO
Secialist, and Social Media Specialist in the Marketing division. The tasks
carried out are creating events, identifying content ideas, creating content
plans, and searching for keywor ds using the keyword tool. The main obstacles
that occur are difficulty finding content ideas related to the company's
industry and miscommunication. After carrying out internship work
activities, interns can achieve the goal of the internship, namely being ableto
plan content by thinking critically and gaining experience in creating events
in the world of work.

Keywords: Marketing, Event & Partnership Specialis, SEO Specialist, Social
Media Specialist, TransTRACK
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