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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA SPECIALIST DI PT RMODA 

STUDIO 

Angeline 

ABSTRAK 

Laporan Magang Berbasis Kampus Mahasiswa (MBKM) ini mengulas secara 

mendalam aktivitas seorang Social Media Specialist di PT Rmoda Studio, yang 

dilakukan oleh Angeline, mahasiswa magang dari Universitas Multimedia 

Nusantara. Pemilihan perusahaan ini dilakukan untuk mendapatkan pemahaman 

yang lebih dalam mengenai peran strategis seorang spesialis media sosial dalam 

industri kreatif. Selama pelaksanaan magang, pemagang menghadapi berbagai 

kendala, termasuk kurangnya pengalaman praktis dalam merancang dan 

melaksanakan strategi media sosial yang efektif. Untuk mengatasi tantangan 

tersebut, pemagang mengambil langkah-langkah proaktif seperti belajar secara 

mandiri, meminta bimbingan dari pembimbing lapangan, dan berkolaborasi 

dengan rekan kerja. Dalam laporan ini, pembaca akan diperkenalkan pada 

perjalanan Angeline sebagai seorang pemagang di bidang Social Media Specialist, 

serta akan memperoleh wawasan mendalam mengenai aktivitas sehari-hari, 

kendala yang dihadapi, dan solusi yang diterapkan selama magang di PT Rmoda 

Studio.  

 

Kata kunci: Social Media, Social Media Specialist, Digital Marketing,  
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ACTIVITIES OF A SOCIAL MEDIA SPECIALIST AT PT 

RMODA STUDIO  

Angeline 

ABSTRACT 

This Campus-Based Student Internship Report (MBKM) provides a 

comprehensive review of the activities of a Social Media Specialist at PT Rmoda 

Studio, carried out by Angeline, an internship student from Universitas 

Multimedia Nusantara. The selection of this company was made to gain a deeper 

understanding of the strategic role of a social media specialist in the creative 

industry. During the internship period, the intern encountered various challenges, 

including a lack of practical experience in designing and implementing effective 

social media strategies. To overcome these challenges, the intern took proactive 

steps such as self-learning, seeking guidance from the field supervisor, and 

collaborating with colleagues. In this report, readers will be introduced to 

Angeline's journey as an intern in the field of Social Media Specialist, and will 

gain insights into the daily activities, challenges faced, and solutions implemented 

during the internship at PT Rmoda Studio. 

Keywords: Social Media, Social Media Specialist, Digital Marketing 
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