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PERAN CONTENT CREATOR INTERN DIVISI TOMO KENKO 
DI PT. DIPA PHARMALAB INTERSAINS 

Carocello Zefanya Adonma 
 
 

ABSTRAK 
 

Pertumbuhan teknologi yang berkembang pesat di zaman ini telah memberikan dampak yang 
signifikan pada industri farmasi. Salah satu teknologi yang membuat perusahaan farmasi 
berkembang pesat adalah sosial media. Adapun perusahaan farmasi yang terkena dampak 
baik dari perkembangan teknologi berupa sosial media adalah PT. Dipa Pharmalab Intersains. 
Perusahaan PT. Dipa Pharmalab Intersains merupakan perusahaan besar yang pastinya 
memiliki banyak divisi, salah satunya adalah divisi Tomo Kenko. Vitamin untuk 
meningkatkan imunitas tubuh seperti Vitamin D dan vitamin dengan berbagai manfaat 
lainnya adalah produk berkualitas yang dipromosikan oleh Tomo Kenko. Tomo Kenko 
memiliki tujuan untuk meningkatkan kualitas hidup masyarakat Indonesia. Untuk mencapai 
tujuan tersebut, perusahaan membutuhkan peran Content Creator sebagai komunikator untuk 
mengenalkan produk ke masyarakat dengan memanfaatkan teknologi yang sedang 
berkembang saat ini yaitu sosial media. Tujuan pekerja magang memilih divisi Tomo Kenko 
di PT. Dipa Pharmalab Intersains dikarenakan adanya kesempatan untuk memahami lebih 
dalam tentang peran seorang content creator dan bagaimana peran content creator bisa 
memberi dampak baik bagi perusahaan. Selama bekerja di perusahaan, pekerja ditempatkan 
di bagian content creator dan pekerja magang telah menyelesaikan banyak jenis tugas dan 
pekerjaan yang diberikan, seperti melakukan social media marketing dan content creating 
untuk menjual produk vitamin Tomo Kenko lewat sosial media. Setelah melaksanakan kerja 
magang selama 640 jam, pekerja magang telah menuntaskan pekerjaan yang telah diberikan 
serta menulis kendala dan solusi yang sesuai dengan kondisi perusahaan saat ini. 

Kata kunci: Tomo Kenko, PT. Dipa Pharmalab Intersains, Social Media Marketing, 
Content Creating, Perusahaan Farmasi. 
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The Role of Content Creator in Tomo Kenko Division 
at PT. Dipa Pharmalab Intersains 

Carocello Zefanya Adonma 
 
 
 

ABSTRACT 

The rapid growth of technology in this era has had a significant impact on the 
pharmaceutical industry. One of the technologies that makes pharmaceutical 
companies grow rapidly is social media. Meanwhile, the pharmaceutical company 
that has been well impacted by technological developments in the form of social 
media is PT. Dipa Pharmalab Intersains. PT. Dipa Pharmalab Intersains is a large 
company which certainly has many divisions, one of which is the Tomo Kenko 
division. Vitamins to increase body immunity such as Vitamin D and vitamins with 
various other benefits are quality products promoted by Tomo Kenko. Tomo Kenko 
aims to improve the quality of life of Indonesian people. To achieve this goal, 
companies need content creator as communicators to introduce products to the 
public by utilizing technology that is currently developing, namely social media. 
The purpose of the intern to choose the Tomo Kenko division at PT. Dipa 
Pharmalab Intersains is because there is an opportunity to understand more deeply 
the role of a content creator and how the role of a content creator can have a good 
impact on the company. While working at the company, workers placed in the 
content creator section and interns have completed many types of tasks and work 
given, such as carrying out social media marketing and creating content to sell 
Tomo Kenko vitamin products via social media. After carrying out internship work 
for 640 hours, the intern has completed the work that has been given and written 
down obstacles and solutions that are appropriate to the company's current 
conditions. 

Keywords: Tomo Kenko, PT. Dipa Pharmalab Intersains, Social Media Marketing, 
Content Creating, Pharmaceutical Company. 
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