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SERPONG DAMAI (SINAR MAS LAND) 

(Cheryl Natalia) 

 

ABSTRAK 

 

Populasi manusia yang kerap mengalami peningkatan setiap tahunnya telah 

memberi potensi bisnis yang besar bagi perusahaan pengembang properti. 

Sinar Mas Land adalah pengembang properti terbesar dan memiliki 

diversikasi proyek paling beragam di Indonesia dengan komitmen yang kuat 

terhadap keberlanjutan dan inovasi. Peran komunikasi pemasaran menjadi hal 

krusial dalam operasional bisnis Sinar Mas Land untuk mencapai tujuan 

perusahaan. Maka dari itu, pemagang tertarik melakukan kerja magang untuk 

mengetahui cara kerja Sinar Mas Land membangun hubungan dengan para 

pemangku kepentingan dan melakukan promosi melalui aktivitas serta 

strategi komunikasi pemasarannya. Pemagang bertugas untuk menyusun 

konten dari materi promosi Sinar Mas Land seperti program nasional, 

kampanye, iklan, dan majalah. Pemagang juga melakukan berbagai riset yang 

digunakan sebagai dasar untuk menyusun strategi komunikasi yang tepat. 

Selama praktik kerja magang, pemagang dihadapi beberapa tantangan, dari 

pergantian staf hingga ranah pekerjaan. Walau demikian, pemagang mampu 

mengatasi tantangan itu dengan menjadi pribadi yang lebih proaktif dalam 

bekerja sama dengan tim. Pemagang pun telah mendapatkan banyak ilmu 

berhaga sebagai bekal pemagang di masa depan untuk menghadapi dunia 

kerja yang sesungguhnya melalui kerja magang di Sinar Mas Land. 

 

 

Kata kunci: Sinar Mas Land, magang, komunikasi pemasaran 
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BRAND COMMUNICATION ACTIVITIES AT PT BUMI 

SERPONG DAMAI (SINAR MAS LAND) 

(Cheryl Natalia) 

 

ABSTRACT (English) 

 

The ever-increasing human population each year has present a significant 

business potential for property development companies. Sinar Mas Land is 

the largest property developer with the most diversified projects in Indonesia 

that has a high commitment to sustainability and innovation. The role of 

marketing communication becomes crucial in Sinar Mas Land's business 

operations to achieve the company's goals. Therefore, the author is interested 

in doing an internship to learn how Sinar Mas Land builds relationships with 

stakeholders and promotion through its marketing communication activities 

and strategies. The author is tasked with creating content for Sinar Mas 

Land's promotional materials such as national programs, campaigns, 

advertisements, and magazines. The author also conducts various researches 

used as a basis for developing appropriate communication strategies. During 

the internship, the author faced several challenges, from the staff shifting to 

the scope of work. However, the author was able to overcome these 

challenges by becoming more proactive in working with the team. The author 

has also gained valuable knowledge as a provision for the future to face the 

real world of work through an internship at Sinar Mas Land. 

 

 

Keywords: Sinar Mas Land, internship, marketing communication 
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