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ABSTRAK

Perkembangan zaman yang kini serba teknologi menjadikan hampir seluruh
aspek kehidupan beralih ke dunia maya (online). Termasuk aktivitas
perusahaan marketplace yang mengadaptasikan keberlangsungan bisnisnya
dengan mengandalkan teknologi informasi. Pesatnya peningkatan minat dan
kebutuhan masyarakat terhadap platform online juga yang menjadi faktor
pendorong perusahaan marketplace bersaing untuk mengunggulkan
posisinya melalui berbagai inovasi dan usaha yang dilakukan. Adanya fakta
ini memotivasi penulis untuk memilih PT. Omni Digitama Internusa
(ruparupa) sebagai perusahaan yang bergerak dalam ranah bisnis digital
marketing sebagai tempat praktik kerja magang. Hadir sebagai platform
omnichannel, ruparupa menjual seluruh produk milik Kawan Lama Group
dalam satu platform online. Dengan ambisi yang tinggi untuk menjadi top of
mind solusi kebutuhan rumah tangga, ruparupa memperkuat identitas
ruparupa secara konsisten melalui beragam teknik branding pada seluruh
media. Oleh karena itu, penulis sebagai Brand Strategist bertanggung jawab
untuk memastikan brand messaging maupun materi iklan yang disampaikan
ke seluruh media konsisten, menyusun strategi marketing yang dapat menarik
audiens untuk menjadi pelanggan ruparupa, serta mengembangkan brand
campaign yang disesuaikan dengan analisis pasar. Praktik kerja magang ini
didasari oleh adanya syarat kelulusan yang diwajibkan oleh Universitas
Multimedia Nusantara, sekaligus sebagai sumber wawasan dan pengalaman
nyata kepada penulis terkait dunia kerja yang professional serta
mengimplementasikan hasil pembelajaran Strategic Communication yang
diterima penulis selama menjalani proses perkuliahan.

Kata kunci: Brand Strategist, branding, digital marketing, e-commerce
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BRAND STRATEGIST INTERN ACTIVITIES

AT PT. OMNI DIGITAMA INTERNUSA (RUPARUPA)

(Aprylla Keiko Rista)

ABSTRACT

The evolution of technological era has shifted nearly every aspect of life to
the virtual realm (online). Including the strategies of marketplace companies
that adapt their business continuity through the utilization of information
technology. People's interest and demand for online platforms are also
increasing rapidly, which encourages marketplace companies to compete for
a greater position through various innovations and efforts. This fact
motivates the author to choose PT. Omni Digitama Internusa (ruparupa), a
company that specializes in the field of digital marketing, as a location for
the author’s internship. Present as an omnichannel platform, ruparupa offers
all Kawan Lama Group products on one digital platform. With high ambitions
to become top of mind solution for household needs, ruparupa consistently
strengthens its identity through various branding techniques across all
media. Therefore, the author, as a Brand Strategist, has the responsibility for
ensuring that the brand messaging and advertising materials delivered to all
media remain consistent, creating marketing strategies that can attract
audiences to become customers, and developing brand campaigns based on
market analysis. This internship is intended to fulfill Multimedia Nusantara
University's qualifications for graduation while also providing the author
with insights and experience in a professional environment of work, as well
as implementing the Strategic Communication lessons obtained during the
campus lecture.

Keywords: Brand Strategist, branding, digital marketing, e-commerce
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