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STRATEGI KAMPANYE DIGITAL MARIMBA SEASON 2 DARI RUMAH
BACA MARIMBA (MARI MEMBACA) DI DESA PANGGARANGAN
DALAM MENINGKATKAN KUNJUNGAN KE RUMAH BACA
MARIMBA

Christina Stefani Butar-Butar

ABSTRAK

Kampanye adalah suatu kegiatan yang sering dilakukan oleh masyarakat,
kampanye memiliki tujuan seperti untuk menggalang dana lalu juga dapat
memperkenalkan suatu produk dan kampanye juga dapat dilakukan untuk
mendapatkan dukungan masyarakat.Pada era digital ini juga kampanye digital
juga dapat sering terjadi. Salah satu kampanye digital yang dilakukan adalah
kampanye digital Marimba season 2, sebelumnya telah terdapat Marimba season
1 dan juga pada Marimba season 1 itu dibuat juga suatu penggalangan donasi
tetapi pada penggalangan donasi itu belum terlalu dapat banyak buku dan tidak
adanya mainan eduaktif serta uang yang tidak terlalu banyak. Pada kampanye
digital Marimba season 2 ini berfokus untuk penggalangan donasi, penggalangan
donasi tersebut dapat dilakukan dengan menyumbangkan buku, uang dan juga
mainan edukatif. Donasi yang telah didapatkan tersebut akan disumbangkan ke
rumah baca Marimba untuk perbaikan rumah baca Marimba supaya dapat
menjadi lebih baik lagi. Kampanye digital Marimba season 2 ini dilakukan di
Instagram dan juga TikTok. Konten yang menarik dibuat dan diunggah pada
Instagram, konten tersebut dibuat dalam bentuk feeds, story dan juga reels dan
pada TiKTok dibuat suatu video mengenai sesi donasi . Konsep SOSTAC
digunakan pada skripsi karya ini untuk membuat pembahasan pada skripsi karya
ini menjadi lebih detail.

Kata kunci: Kampanye Digital, Marimba season 2, Buku, Uang, Mainan
edukatif, Donasi, SOSTAC, Instagram

vil
Strategi Kampanye Digital..., Christina Stefani BB. Universitas Multimedia Nusantara



MARIMBA SEASON 2 DIGITAL CAMPAIGN STRATEGY OF RUMAH
BACA MARIMBA (MARI MEMBACA) IN PANGGARANGAN VILLAGE
IN INCREASING VISITS TO RUMAH BACA MARIMBA

Christina Stefani Butar-Butar

ABSTRACT

A campaign is an activity that is often carried out by the community, campaigns have
objectives such as raising funds and then introducing a product and campaigns can also
be carried out to gain community support. In this digital era, digital campaigns can
also occur frequently. One of the digital campaigns carried out was the Marimba
season 2 digital campaign, previously there was Marimba season I and also in
Marimba season 1 a donation drive was also made but in that donation drive there were
not many books and there were no educational toys and there was not enough money.
too many. The Marimba season 2 digital campaign focuses on raising donations.
Donations can be raised by donating books, money and also educational toys. The
donations that have been obtained will be donated to the Marimba reading house to
repair the Marimba reading house so that it can be even better. The Marimba season 2
digital campaign was carried out on Instagram and TikTok. Interesting content is
created and uploaded on Instagram, the content is created in the form of feeds, stories
and reels and on TiKTok a video is made about the donation session. The SOSTAC
concept is used in this thesis to make the discussion in this thesis more detailed.
Keywords: Digital campaign, Marimba season 2, Books, Money, Educational
Toys, Donations, SOSTAC, Instagram
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