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AKTIVITAS CONTENT PLANNER  

DI PT SINOTIF INDONESIA UNTUK MENINGKATKAN 

BRAND AWARENESS 

 

 Christopher Evan Pangestu 

 

ABSTRAK 

 

PT Sinotif Indonesia merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang 

pendidikan yang fokus dalam pelajaran eksakta. PT Sinotif Indonesia melakukan 

inovasi dalam sistem pembelajaran yang dilakukan dari offline ke online. Dalam 

melaksanakan proses kerja magang, pemagang mengimplementasikan konsep 

SOSTAC pada tempat magang. Posisi yang diambil dalam kerja praktik magang 

adalah content planner dalam divisi sales and marketing. Alasan pemagang 

memilih posisi sebagai content planner, karena pemagang percaya bahwa tugas-

tugas yang dilakukan seorang content planner memberikan pengaruh yang besar 

kepada PT Sinotif Indonesia, khususnya dalam peningkatan brand awareness. 

Dalam menjalankan pekerjaan, seorang content planner membuat tabel content 

planning live TikTok dan artikel dalam website PT Sinotif Indonesia. Konsep yang 

digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep SOSTAC menurut Chaffey & 

Smith (2017). Selama menjalankan kerja praktik magang di PT Sinotif Indonesia, 

pemagang memiliki kendala yang dialami, seperti pembagian tugas yang tidak 

merata untuk anak-anak magang di PT Sinotif Indonesia sehingga membutuhkan 

waktu lebih untuk beradaptasi terhadap tugas baru yang telah dibagikan. Namun, 

kendala tersebut berhasil diatasi dengan mengadakan rapat bersama supervisor dan 

mentor, sehingga setiap individu mendapatkan pembagian tugas yang merata dan 

berbeda. 

 

Kata kunci: Artikel, Brand Awareness, Content Planner Intern, TikTok Live 
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CONTENT PLANNER ACTIVITES AT  

PT SINOTIF INDONESIA TO INCREASE BRAND 

AWARENESS 

 

 Christopher Evan Pangestu 

 

ABSTRACT 

 

PT Sinotif Indonesia is a company specializing in exact science education. It has 

been innovating in its learning systems, transitioning fromm offline to online. 

During the internship, the intern implemented the SOSTAC concept at PT Sinotif 

Indonesia. The position taken during the internship is Content Planner Intern in the 

sales & marketing division. The intern chose this position because he believed that 

the tasks performed by a content planner have a significant impact on PT Sinotif 

Indonesia, particularly in enhancing brand awareness. In carrying out the work, 

content planner intern created a live TikTok content table and articles on PT Sinotif 

Indonesia website. The concept used in this internship report is the SOSTAC 

concept according to Chaffey & Smith (2017).  During the internship at PT Sinotif 

Indonesia, the intern faced challenges such as unequal task distribution among 

interns, which required more time to adapt to new tasks. However, these challenges 

were overcome by holding a meeting with the supervisor and mentor, ensuring that 

each individual received a fair and different task distribution. 

 

Keywords: Article, Brand Awareness, Content Planner Intern, TikTok Live 
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