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PENERAPAN PARTNERSHIP MARKETING PADA 

KAPANLAGI YOUNIVERSE (PT LIPUTAN EMAN DOT 

COM) 

(Chrysopras Salomo Leonard) 
 

ABSTRAK 

 
Media memainkan peran penting dalam menjalankan industri komunikasi. 
Oleh karena itu, kolaborasi dengan media dalam pemasaran kemitraan 
merupakan hal yang lumrah saat ini. KapanLagi Youniverse telah menjadi 
salah satu perusahaan media digital terbesar di Indonesia dan menjadi tempat 
strategis untuk mempelajari praktik marketing partnership di media digital. 
Pengalaman ini memberikan peluang untuk membangun kolaborasi dengan 
berbagai mitra dari berbagai industri yang dilakukan dalam 4 tahap mulai dari 
inisiasi, perencanaan, penerapan, dan pelestarian hubungan kolaboratif. 
Bekerjasama dengan tim lain dalam unit kerja komunikasi pemasaran dan 
redaksi untuk memenuhi kerjasama dengan partner. Kesalahpahaman dan 
perbedaan persepsi menjadi kendala dalam pelaksanaan partnership. Solusi 
tercapai dengan komunikasi dan perbaikan pemahaman secara berkala. 
 
Kata kunci: Partnership, Marketing, Media 
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APPLICATION OF PARTNERSHIP MARKETING IN 
KAPANLAGI YOUNIVERSE (PT LIPUTAN ENAM DOT 

COM) 

(Chrysopras Salomo Leonard) 
 

 
ABSTRACT (English) 

 

Media plays an important role in running the communications industry. 
Therefore, collaboration with the media in partnership marketing is 
commonplace today. KapanLagi Youniverse has become one of the largest 
digital media companies in Indonesia and a strategic place to study 
marketing partnership practices in digital media. This experience provides 
the opportunity to build collaboration with various partners from various 
industries carried out in 4 stages starting from initiation, planning, 
implementation, and maintaining collaborative relationships. Collaborate 
with other teams in marketing and editorial communications work units to 
fulfill collaboration with partners. Misunderstandings and differences in 
perception become obstacles in implementing partnerships. Solutions are 
achieved through communication and regular improvements in 
understanding. 

 
Keywords: Partnership, Marketing, Media 
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