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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA MARKETING DI PT. INTER

PARIWARA GLOBAL

(Clara Ivana Lihan)

ABSTRAK

Promosi adalah tahap pemasaran dimana brand atau perusahaan
memberikan pesan pemasaran kepada target audience. Terdapat banyak
pilihan yang harus diambil dalam melakukan aktivitas promosi yang sesuai
dengan kebutuhan brand atau perusahaan, terutama dalam pemilihan media
untuk menyebarkan pemasaran dan pembuatan pesan promosi. Dengan
mayoritas masyarakat Indonesia masih aktif menggunakan media tradisional
dan media digital, penggunaan media sebagai pemasaran semakin efektif
namun juga semakin kompetitif untuk perusahaan yang ingin
menggunakannya. Agensi periklanan bisa memberikan jasa media planning
untuk menentukan media pemasaran dan social media marketing untuk
membangun pemasaran di media sosial. PT. Inter Pariwara Global
merupakan agensi periklanan yang memberikan berbagai jasa pemasaran
untuk berbagai perusahaan klien di Indonesia, termasuk media planning dan
social media marketing yang saling bekerja sama. Dalam praktek kerja
magang ini akan mempelajari dan mengimplementasikan keahlian yang ada
di media planning dan social media marketing seperti analisis situasi,
copywriting, dan pembuatan konten media sosial. Laporan ini akan
menjelaskan aktivitas di media planning dan social media marketing dalam
PT. Inter Pariwara Global, kendala apa yang dialami, dan solusi untuk
kendala tersebut.

Kata kunci: analisis situasi, copywriting, media planning, promosi, PT.
Inter Pariwara Global, social media marketing
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SOCIAL MEDIA MARKETING ACTIVITIES AT PT. INTER

PARIWARA GLOBAL

(Clara Ivana Lihan)

ABSTRACT (English)

Promotion is the stage of marketing where a brand or company delivers
marketing messages to the target audience. There are many choices to be
made in conducting promotional activities that align with the needs of the
brand or company, particularly in the selection of media to disseminate
marketing and the creation of promotional messages. With the majority of
Indonesians still actively using both traditional and digital media, the use of
media for marketing is becoming more effective but also increasingly
competitive for companies that wish to utilize it. Advertising agencies can
provide media planning services to determine marketing media and social
media marketing services to build marketing on social media. PT. Inter
Pariwara Global is an advertising agency that offers various marketing
services for various client companies in Indonesia, including media
planning and social media marketing that work together. In this internship,
skills in media planning and social media marketing will be learned and
implemented, such as situation analysis, copywriting, and social media
content creation. This report will explain the activities in media planning
and social media marketing at PT. Inter Pariwara Global, the challenges
encountered, and the solutions to these challenges.

Keywords: copywriting, media planning, promotion, PT. Inter Pariwara
Global, situation analysis, social media marketing
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