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AKTIVITAS MAGANG SEBAGAI SPESIALIS MEDIA SOSIAL
PADA PT BIGDONTE CREATIVE MEDIA

ALIFIATAMAMI

ABSTRAK

Industri periklanan digital di Indonesia telah mengalami perkembangan yang cepat
dan signifikan. Media sosial termasuk salah satu platform utama untuk periklanan
digital. Seiring dengan meningkatnya pengguna media sosial, semakin banyak pula
kebutuhan yang memerlukan profesi ahli di bidang media sosial. Tujuan dari kerja
magang ini adalah untuk menerapkan ilmu komunikasi yang telah dipelajari selama
perkuliahan, khususnya di bidang advertising ke perusahaan tempat kerja magang
sehingga dapat beradaptasi dengan industri kreatif serta memberikan buah pikiran
dan solusi. Perusahaan tempat penulis melakukan praktik kerja adalah PT Bigdonte
Kreatif Media yang merupakan sebuah agensi kreatif digital yang bergerak dalam
berbagai bidang kreatif seperti production house, film, musik, desain grafis,
konsultasi merek, dan multimedia. Posisi yang dipilih dalam aktivitas magang
adalah spesialis media sosial yang ada dalam departemen media sosial. Deskripsi
pekerjaan spesialis media sosial adalah mengembangkan konsep dan perencanaan
untuk iklan, serta mengimplementasikannya dalam bentuk skrip iklan untuk
berbagai jenis media sosial. Konsep yang digunakan dalam laporan magang ini
adalah konsep media sosial. Kendala utama dalam proses kerja magang adalah
terdapat pada ide konten, pemilihan kosa kata dan referensi. Setelah dilakukan
aktivitas magang selama seratus hari, didapatkan kesimpulan yaitu terdapat
perbedaan antara proses kreatif copywriting media tradisional dengan media digital.

Kata kunci: <<media sosial>>, <<spesialis media sosial>>, <<kreatif media>>
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INTERNSHIP ACTIVITIES AS ASOCIAL MEDIA SPECIALIST

AT PT BIGDONTE KREATIF MEDIA
ALIFIATAMAMI

ABSTRACT

The digital advertising industry in Indonesia has experienced rapid and significant
growth. Social media is one of the main platforms for digital advertising. With the
increasing number of social media users, there is a growing demand for
professionals in the field of social media. The goal of this internship is to apply the
communication knowledge learned during university studies, particularly in the
advertising field, to the internship company, so as to adapt to the creative industry
and provide ideas and solutions. The company chosen for the internship is PT
Bigdonte Creative Media, which is a digital creative agency involved in various
creative fields such as production house, film, music, graphic design, brand
consulting, and multimedia. The selected position for the internship activity is a
social media specialist within the social media department. The job description of
a strategic social media specialist includes developing concepts and plans for
advertisements, as well as implementing them in the form of ad scripts for various
social media platforms. The concept used in this internship report media sosial
concept. The main challenges in the internship process include coming up with
content ideas, selecting vocabulary, and references. After conducting the internship
activities for one hundred days, the conclusion is that there is a difference between
the creative process of copywriting for traditional media compared to digital media.
Keywords: <<social media>>, << social media spesialist >>, << media creative>>
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