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Rancangan Kampanye Digital Niskala Camp untuk

Edukasi Kewirausahaan

Jacqueline

ABSTRAK

Perancangan kampanye digital Niskala dilatarbelakangi dari wilayah Banten yang
memiliki rata-rata pengangguran terbuka tertinggi se-Indonesia. Tingginya tingkat
pengangguran tersebut disebabkan oleh mentalitas anak muda, tingkat pendidikan
yang rendah, dan kemampuan ekonomi yang kurang kuat. Melihat masalah
tersebut, kampanye digital yang mengedukasi mengenai pengembangan karakter,
asesmen risiko, hipnoterapi & motivasi, dan dasar kewirausahaan menjadi hal yang
sangat penting. Pengetahuan mengenai 4 materi tersebut bertujuan untuk
memberikan edukasi bahwa anak muda memiliki potensi lain yaitu membuka usaha
dan mengetahui mengenai Niskala Camp. Untuk sukses berwirausaha, maka perlu
edukasi dan keterampilan berwirausaha. Kampanye digital ini dibuat menggunakan
konsep SOSTAC (Situation, Objectives, Strategy, Tactics, Action, Control) untuk
memudahkan perencanaan dan pelaksanaan. Selain itu, dibutuhkan aktivitas
pendukung berupa amplifikasi yang bertujuan untuk memperluas khalayak
kampanye digital Niskala. Melalui kampanye digital Niskala, terdapat 50 pengikut
Instagram Niskala yang menjawab quiz seputar 4 materi. Dari 50 orang tersebut,
lebih dari 40 orang sudah dapat menjawab semua pertanyaan dengan benar.
Kesimpulan dari kampanye digital Niskala menyatakan bahwa edukasi
kewirausahaan dapat terealisasi dikarenakan amplifikasi yang dilakukan.

Kata kunci: Asesmen Risiko, Business Model Canvas, Kampanye digital,
Kewirausahaan, Niskala

vii
Rancangan Kampanye Digital..., Jacqueline, Universitas Multimedia Nusantara



Niskala Camp Digital campaign Plan for

Entrepreneurship Education

Jacqueline

ABSTRACT (English)

The background of the design of the Niskala digital campaign was the Banten
region which has the highest average open unemployment rate in Indonesia. The
high unemployment rate is caused by the mentality of young people, low levels of
education, and weak economic capabilities. Seeing this problem, digital campaigns
that educate about character development, risk assessment, hypnotherapy &
motivation, and the basics of entrepreneurship are very important. Knowledge of
these 4 materials aims to provide education that young people have other potential,
namely opening a business and knowing about Niskala Camp. To be successful as
an entrepreneur, you need education and entrepreneurial skills. This digital
campaign was created using the SOSTAC concept (Situation, Objectives, Strategy,
Tactics, Action, Control) to facilitate planning and implementation. Apart from
that, supporting activities are needed in the form of amplification which aims to
expand the audience for Niskala's digital campaign. Through the Niskala digital
campaign, there were 50 Niskala Instagram followers who answered quizzes about
4 materials. Of the 50 people, more than 40 people were able to answer all the
questions correctly. The conclusion of the Niskala digital campaign states that
entrepreneurship education can be realized due to the amplification carried out.

Keywords: Business Model Canvas, Digital campaigns, Entrepreneurship, Niskala,
Risk Assessment
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