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AKTIVITAS SOCIAL MEDIA RELATIONS PADA 

FULLANDSTARVING PHOTOGRAPHY 

 Rennardo Juan Stefan 

ABSTRAK 

 

Dalam era serba digital, peningkatan teknologi dan internet yang signifikan 

merupakan salah satu pemicu utama terhadap berkembangnya revolusi 

industri. Perkembangan tersebut berdampak secara positif pada peningkatan 

industri kreatif yang pesat. Berdasarkan fakta, media sosial memiliki peranan 

penting dalam perkembangan industri kreatif, salah satu contoh aktivitasnya 

adalah pembangunan citra dan merek melalui aktivitas periklanan pada 

konten media sosial. Peluang tersebut dimanfaatkan oleh Fullandstarving 

photography dengan menyediakan jasa layanan fotografi/videografi dan 

pengelolaan media sosial agar masyarakat dapat memasarkan dan 

membangun citra ataupun merek mereka. Sejalan dengan aktivitas tersebut, 

penggunaan teori content & digital Marketing, copywriting, serta audio-

visual dapat dikaitkan erat dengan penerapan penulis selama melakukan 

praktik kerja magang sebagai social media relations. Adapun, praktik kerja 

magang ini bertujuan untuk mempersiapkan diri pada dunia kerja yang nyata, 

dan meningkatkan pemahaman terhadap pengelolaan media sosial, mengasah 

pemikiran secara kritis, kreatif dan inovatif, serta memperluas relasi dan 

koneksi yang berguna untuk di masa yang akan datang. Ketika melaksanakan 

praktik kerja magang, penulis mendapati kendala seperti kesulitan ketika 

dipercayakan dengan tanggung jawab yang lebih berat, pengelolaan media 

sosial yang kurang terkendali, dan adanya penugasan di luar bidang 

kemampuan penulis. Namun, kendala-kendala tersebut penulis atasi dengan 

sering melakukan konsultasi kepada pihak terkait, memperbanyak pelatihan 

untuk meningkatkan diri, beradaptasi, berpikir secara kritis dan berkolaborasi 

dengan rekan kerja.  

 

Kata kunci: Media Sosial, Fotografi, Videografi, Konten Kreator.  
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 SOCIAL MEDIA RELATIONS ACTIVITIES IN 

FULLANDSTARVING PHOTOGRAPHY 

Rennardo Juan Stefan  

 

ABSTRACT  

 

In this digital era, significant improvements in technology and internet are 

one of the main triggers for the development of the industrial revolution. This 

development has a positive impact on the rapid increase in the creative 

industry. Based on the facts, social media has an important role in the 

development of the creative industry, one example of the activity is image and 

brand building through advertising activities on social media content. This 

opportunity is utilized by Fullandstarving photography by providing 

photography/videography services and social media management in order 

for public to promote nor branding their own brand. In line with these 

activities, the use of content & digital marketing, copywriting and audio-

visual theories can be closely linked to the writer's application during this 

internship as a social media relations practitioner. Meanwhile, this 

internship aims to prepare oneself for the real world of work, and increase 

understanding of social media management, critical, creative and innovative 

thinking, as well as expanding relationships and connections that are useful 

for the future. When carrying out internship work, the author encountered 

obstacles such as difficulties when entrusted with heavier responsibilities, 

less controlled social media management, and assignments outside the 

author's area of ability. However, the author overcomes these obstacles by 

frequently consulting with related parties, increasing training for self 

improvement, adapting, thinking critically and collaborating with colleagues. 

 

Keywords: Social Media, Photography, Videography, Content Creator. 
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