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AKTIVITAS MAGANG SEBAGAI STRATEGIC PLANNER DI

HAKUHODO JAKARTA

Maria Kristina

ABSTRAK

Bisnis terus berkembang di Indonesia yang menjadikan para pelaku bisnis berlomba
untuk menciptakan strategi yang baru dan berbeda. Taktik-taktik ini beragam dan
selalu inovatif seiring dengan perkembangan zaman terutama dalam dunia
komunikasi pemasaran. Penting bagi sebuah advertising agency untuk berperan
besar dalam mengembangkan industri komunikasi pemasaran di Indonesia. Salah
satu agensi yang mengikuti perkembangan periklanan di Indonesia adalah
Hakuhodo Jakarta. Posisi yang dipilih pada kegiatan magang kali ini adalah
Strategic Planner. Strategic Planner merupakan bagian yang akan merencanakan
big picture dari sebuah kampanye atau iklan yang akan dibuat. Kegiatan magang
ini bertujuan untuk membantu penulis mengasah soft skill dan hard skill melalui
pengalaman kerja magang yang profesional melalui real dan dummy project.
Melalui kegiatan kerja magang, penulis dapat mengimplementasikan praktik dan
teori komunikasi pemasaran yang telah dipelajari ke dalam model kerja integrated
agency miliki Hakuhodo Jakarta dalam melakukan research, brainstorming, dan
penyusunan creative brief serta mendapatkan pengalaman dan pembelajaran
terbaru. Setelah melakukan program kerja magang, penulis mendapat pembelajaran
dalam perencanaan strategi komunikasi pemasaran dalam bentuk campaign
ataupun branding.

Kata Kkunci: Strategic Planner, Komunikasi Pemasaran, Advertising,
Hakuhodo Jakarta
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INTERNSHIP ACTIVITY AS STRATEGIC PLANNER IN

HAKUHODO JAKARTA

Maria Kristina

ABSTRACT

Business continues to develop in Indonesia, which makes business owners compete
to create new and different strategies. These tactics are varied and always
innovative along with developments over time, especially in the world of marketing
communications. It is important for an advertising agency to play a big role in
developing the marketing communications industry in Indonesia. One of the agency
that follows advertising developments in Indonesia is Hakuhodo Jakarta. The
position chosen for this internship activity is Strategic Planner. Strategic Planner
plans the big picture of a campaign or advertisement that will be created. This
internship activity aims to help writers hone soft skills and hard skills through
professional internship work experience through real and dummy projects.
Through internship activities, the author can implement marketing communication
practices and theories that have been studied into the work model of Hakuhodo
Jakarta's integrated agency in conducting research, brainstorming and preparing
creative briefs as well as gaining the latest experience and learning. After carrying
out an internship program, the author learned how to plan marketing

communication strategies in the form of campaigns or branding.

Keywords: Strategic Planner, Marketing Communication, Advertising,
Hakuhodo Jakarta
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