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PERAN CONTENT CREATOR PADA SOCIAL MEDIA 

SOCCER CHANNEL DI MNC CHANNELS

ABSTRAK

Adanya perubahan zaman yang mengakibatkan perubahan menjadi digital, 
hal ini mengakibatkan pengguna internet di Indonesia semakin pesat. Media 
sosial merupakan salah satu hal yang dimanfaatkan para pelaku bisnis untuk 
melakukan  pemasaran produk atau jasa mereka. MNC Channels sebagai 
perusahaan penyedia program berbayar yang berfokus di Indonesia dan luar 
Indonesia, MNC Channels juga membuka kesempatan untuk para 
mahasiswa yang ingin merasakan bekerja di perusahaan dalam bentuk 
magang. Sejak tanggal 22 Januari 2024, pemagang melaksanakan kerja 
magang di MNC Channels dalam posisi sosial media dan content creator. 
Pada posisi ini pemagang diberikan tugas dalam empat bagian content 
planning, content strategist, editor, dan publikasi. Pada bagian content 
planning, pemagang diharap bisa membuat strategi dalam pembuatan 
sebuah konten. Pada bagian content strategist, pemagang diharap bisa 
menciptakan sebuah konten kreatif dan relevan. Pada bagian editor, 
pemagang diharap bisa memiliki hard skill editing untuk menciptakan 
sebuah visual konten yang baik. Pada bagian publikasi, pemagang diharap 
bisa melakukan interaksi kepada para audiens. Selama menjalani kerja 
magang, pemagang menyadari betapa pentingnya seorang content creator 
pada era digital ini. melalui media sosial yang dimiliki perusahaan, menjadi 
salah satu strategi penting di masa era digital saat ini dalam 
memperkenalkan dan mempromosikan sebuah produk yang dimiliki kepada 
masyarakat luas.

Kata kunci: Social Media, Content Creator, MNC Channels
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR IN SOCIAL MEDIA 

SOCCER CHANNEL AT MNC CHANNELS

ABSTRACT (English)

The changing times have resulted in a change to digital, this has resulted in 
internet users in Indonesia increasing rapidly. Social media is one of the 
things that business people use to market their products or services. MNC 
Channels as a paid program provider company that focuses on Indonesia 
and outside Indonesia, MNC Channels also opens opportunities for students 
who want to experience working in the company in the form of internships. 
Since January 22, 2024, interns carry out internships at MNC Channels in 
the position of social media and content creator. In this position, interns are 
assigned to four sections of content planning, content strategist, editor, and 
publication. In the content planning section, interns are expected to create a 
strategy for creating content. In the content strategist section, interns are 
expected to create creative and relevant content. In the editor section, 
interns are expected to have editing hard skills to create good visual 
content. In the publication section, interns are expected to interact with the 
audience. During the internship, interns realize how important a content 
creator is in this digital era. through social media owned by the company, it 
is one of the important strategies in the current digital era in introducing 
and promoting a product owned to the wider community.

Keywords: Social Media, Content Creator, MNC Channels
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