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PERAN CONTENT CREATOR DALAM MENGAKTIFKAN 

KOMUNITAS DI INDUSTRI MEDIA DIGITAL 

 

Debora Esterlita Najoan 

 

ABSTRAK 

 

Pembuat konten pada media sosial di era digital yang terus berkembang ini 

terlihat bertumbuh pesat dan menjadi komponen penting dalam mempromosikan 

sebuah acara komunitas. Praktik kerja magang ini khususnya dilakukan untuk 

mengimplementasikan konsep copywriting terutama dalam membuat narasi 

konten yang menarik dan efektik untuk mempromosikan sebuah acara komunitas 

pada perusahaan tempat kerja magang. Peningkatan minat masyarakat dalam 

mengonsumsi informasi secara daring menjadi alasan utama dalam pemilihan 

posisi Content Creator dalam divisi media sosial. Posisi ini memiliki fokus utama 

dalam perancangan konten dari awal hingga akhir guna mencapai tujuan 

perusahaan baik untuk menjangkau audiens baru maupun promosi acara. Konsep 

pembuatan konten yang diugnakan dalam laporan magang ini diambil menurut 

Gunelius, S (2011) yaitu Content Marketing. Selama proses kerja magang  

menambah pengalaman dan pengetahuan dalam pembuatan konten yang efektif 

dan menarik perhatian audiens untuk media sosial. Sehingga setelah dilakukan 

aktivitas magang selama empat bulan dapat disimpulkan bahwa seni menciptakan 

konten dan menuliskan narasi merupakan proses krusial untuk menjangkau 

audiens secara luas. 

 

 

Kata kunci: Acara Komunitas, Media Sosial, Pembuatan Konten, Komunikasi 

Pemasaran 
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THE ROLE OF CONTENT CREATOR IN ACTIVATING 

COMMUNITIES IN THE DIGITAL MEDIA INDUSTRY 

 

Debora Esterlita Najoan 

 

ABSTRACT 

 

Content creators on social media have seen rapid growth in the ever-evolving 

digital era, becoming crucial components in promoting community events. This 

internship specifically aimed to implement the concept of copywriting, 

particularly in creating engaging and effective narratives for promoting 

community events at the host company. The increased public interest in 

consuming online information was the primary reason for selecting the position of 

Content Creator in the Social Media division. This role focuses on designing 

content from start to finish to achieve company objectives, whether reaching new 

audiences or promoting events. The content creation concept used in this 

internship report is based on Content Marketing according to Gunelius, S (2011). 

Throughout the internship, experiences and knowledge in creating effective and 

engaging content for social media has significantly increased. Thus, after four 

months of internship activities, it can be concluded that the art of creating content 

and writing narratives is a crucial process for reaching a broad audience. This 

experience enriched the understanding of the importance of relevance and 

audience engagement in every piece of content created. 
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