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ABSTRAK 

 

Seiring perkembangan zaman, semakin banyak dan luas penyebaran informasi yang 

dapat disampaikan oleh khalayak umum. Begitupun juga dengan sistem pemasaran 

yang dilakukan oleh perusahaan. Beberapa perusahaan sudah menyebarluaskan 

informasi mengenai produk yang ditawarkan nya melalui sosial media berupa konten- 

konten yang menarik, guna untuk mencapai tujuan agar khalayak umum bisa 

mengetahui informasi tentang produk yang mereka tawarkan secara cepat dan mudah. 

Dapat dilihat bahwa peran Content Creator menjadi bagian yang penting dalam 

pemasaran yang dilakukan oleh perusahaan. PT Anugrah Inti Makmur (AIMI Group) 

merupakan salah satu perusahaan yang bergerak di bidang makanan dan minuman 

sehat, tentunya melakukan sistem pemasaran melalui media sosial, oleh karena itu 

tim media sosial yang terdapat dalam PT Anugrah Inti Makmur harus mengetahui 

secara luas tentang media sosial. Dalam praktik kerja magang yang telah dilakukan, 

penulis berada di posisi sebagai Content Creator, memiliki tujuan untuk dapat 

mengimlementasikam konsep SOSTAC pada perusahaan. Sebagai Content Creator, 

penulis memiliki beberapa tugas yaitu membuat content plan, mengunggah video dan 

foto konten, memeriksa kembali insight pada konten-konten yang telah diunggah 

untuk memastikan seberapa bagus konten pemasaran yang sudah dilakukan. Dalam 

masa praktik kerja magang ini, penulis merasa kelelahan ketika mengelola sosial 

media perusahaan. Setelah melaksanakan praktik kerja magang selama seribu lima 

puluh enam jam, dapat disimpulkan bahwa tanggung jawab selama magang telah 

berhasil diselesaikan di PT Anugrah Inti Makmur, serta menjawab tujuan yang telah 

ditetapkan di awal, memberikan saran kepada PT Anugrah Inti Makmur, Universitas 

Multimedia Nusantara, dan Mahasiswa yang akan magang selanjutnya. 

 

 

Kata Kunci   : Content Creator, SOSTAC, Insight, Media Sosial, Pemasaran 
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CONTENT CREATOR ACTIVITIES FOR B2C (Business to Customer) PT 

Anugrah Inti Makmur Indonesia (AIMI Group) 

Tesa Marisa 

 

 
ABSTRACT 

 
As time progresses, the dissemination of information by the general public has 

become increasingly widespread and extensive. This is also true for the marketing 

systems employed by companies. Several companies have already been spreading 

information about their offered products through social media in the form of 

engaging content, aiming to ensure that the public can quickly and easily access 

information about their products. It is evident that the role of a Content Creator has 

become crucial in the marketing efforts of companies. PT Anugrah Inti Makmur 

(AIMI Group), a company specializing in healthy food and beverages, employs social 

media marketing strategies. Consequently, the social media team at PT Anugrah Inti 

Makmur needs to have a comprehensive understanding of social media. During my 

internship, I held the position of Content Creator, with the objective of implementing 

the SOSTAC concept within the company. As a Content Creator, my responsibilities 

included creating content plans, uploading video and photo content, and reviewing 

insights on posted content to evaluate the effectiveness of the marketing efforts. 

Throughout the internship, I found managing the company's social media to be 

exhausting. After completing 1,056 hours of the internship, it can be concluded that 

the responsibilities were successfully fulfilled at PT Anugrah Inti Makmur, meeting 

the initial objectives, and providing recommendations to PT Anugrah Inti Makmur, 

Universitas Multimedia Nusantara, and future interns. 

 

 
Keyword : Content Creator, SOSTAC, Insight, Media Social, Marketing 
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