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AKTIVITAS BRAND ACTIVATION AND PARTNERSHIP
INTERN PADA DEPARTEMEN MARKETING
COMMUNICATION DI PT GRAMEDIA ASRI MEDIA

Fitra Kamila

ABSTRAK

Brand Activation and Partnership merupakan konsep penting dalam marketing
yang berfokus pada peningkatan brand awareness di sebuah perusahaan. PT
Gramedia Asri Media merupakan salah satu perusahaan yang aktif melakukan event
activation untuk memperluas pangsa pasar dan meningkatkan brand awareness.
Praktik kerja magang ini dilakukan khususnya untuk mengimplementasikan konsep
brand activation khususnya dalam pembuatan event campaign dan B2B pada
lingkup partnership diperusahaan yang bergerak di bidang retail industry. Dalam
Department Marketing Communication dengan posisi Brand Activation and
Partnership merupakan salah satu divisi yang aktif untuk melakukan berbagai
marketing strategy untuk meningkatkan brand awareness dengan mengadakan
event activation dan digital campaign. Dalam praktik kerja magang yang dijalankan
hal ini selaras dengan beberapa teori dan konsep mengenai marketing management,
dimulai dari event activation, content marketing, dan partnership. Dalam praktik
kerja magang selama perjalanannya memiliki kendala terkait kurangnya
pemahaman mengenai teori dan praktik nyata sebuah event dan proses partnership
di dunia kerja profesional. Setelah dilakukannya praktik kerja magang selama
kurang lebih empat bulan dapat disimpulkan bahwa praktik kerja magang mampu
membantu mahasiswa lebih memahami impementasi event activation pada sebuah
perusahaan lebih dalam, membuat konten marketing yang lebih terstruktur dan
sistematis, dan berkesempatan untuk menjalin hubungan kerjasama dengan brand
partner eksternal.

Kata kunci: Aktivasi Merek, Acara, Komunikasi Pemasaran, Kemitraan
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ACTIVITIES BRAND ACTIVATION AND PARTNERSHIP
INTERN IN THE MARKETING COMMUNICATION
DEPARTMENT AT PT GRAMEDIA ASRI MEDIA

Fitra Kamila

ABSTRACT

Brand Activation and Partnership are crucial marketing concepts focused on
enhancing brand awareness within a company. PT Gramedia Asri Media is one
such company actively engaging in event activations to expand market share and
increase brand awareness. This internship specifically aims to implement the
concept of brand activation, particularly in creating event campaigns and B2B
partnerships within the retail industry. The Marketing Communication Department,
specifically the Brand Activation and Partnership division, is actively involved in
executing various marketing strategies to boost brand awareness by organizing
event activations and digital campaigns. The internship aligns with several theories
and concepts regarding marketing management, including event activation, content
marketing, and partnerships. Throughout the internship, challenges arose due to a
lack of understanding of the theoretical and practical aspects of event planning and
partnership processes in a professional work environment. However, after
completing the four-month internship, it was concluded that the experience
significantly helped students gain a deeper understanding of event activation
implementation within a company, create more structured and systematic content
marketing, and establish collaborative relationships with external brand partners.

Keywords: Brand Activation, Event, Marketing Communication, Partnership
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