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Aktivitas Content Creator di PT Mecosin Indonesia (Laserin) 

(Wita Merly Adriani) 

ABSTRAK 

 

Perkembangan dunia pemasaran saat ini telah berkembang pesat dengan bantuan 

modernisasi. Pengguanaan internet serta media sosial yang merebak di masyarakat 

masa kini sedikit banyak telah merubah cara perusahaan dalam usaha 

mempromosikan barang maupun jasa yang ditawarkan. Menyebarkan pesan brand 

melalui media digital dipercayai lebih murah dan praktis, karena jangkauan dari 

media sosial yang luas sehingga diyakini mampu menjadi salah satu strategi terbaik 

yang dapat dilakukan perusahaan dalam mengembangkan bisnisnya. Namun 

penggunaan media digital seperti sosial media secara organik belum tentu selalu 

mendapatkan hasil promosi yang baik. Banyak faktor serta tahapan yang harus coba 

dilakukan untuk terus berinovasi agar konten tidak monoton dan bisa selalu menarik 

audiens. Pesan komunikasi di sosial media tidak selalu merujuk kepada penjualan, 

namun juga berfokus pada membangun hubungan dengan konsumen serta menarik 

audiens baru untuk mengenal brand kita atau sebagai brand awareness. 

 

Kata kunci: Content Creator, Marketing Communication, Digital Marketing, 

Brand Awareness. 
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Content Creator Activity at PT Mecosin Indonesia (Laserin) 

Wita Merly Adriani 

 

ABSTRACT (English) 

 

The development of today's marketing world has grown rapidly with the aid of 

modernization. The widespread use of the internet and social media in today's 

society has changed quite a bit about how companies can promote goods and 

services offered. Spreading brand messages through digital media is believed to be 

cheaper and more practical because of the wide range of social media, so it is 

believed to be one of the best strategies a company can use in developing its 

business. However, the use of digital media, such as organic social media, does not 

necessarily get good promotional results. Many factors and steps must be taken to 

continue innovating so that content is not monotonous and can always attract 

audiences. Social media communication messages do not necessarily refer to sales 

but also focus on building relationships with consumers and attracting new 

audiences to get to know our brand or raise brand awareness. 

 

Keywords: Content Creator, Marketing Communication, Digital Marketing, 

Brand Awareness 
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