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PERAN TENAGA MAGANG ADVERTISING MANAGEMENT 

DI PERUSAHAAN METRO TV 

 
(Firstlady Angie Mercilia Laikun) 

 

 

ABSTRAK 

 

Latar belakang dan tujuan dari pemilihan tempat magang yang Penulis 

lakukan adalah untuk mempelajari serta mengetahui peran dan fungsi dari 

Advertising Management agar periklanan yang dikelola oleh perusahaan 

dapat berjalan sesuai dengan alurnya dan terpelihara dengan baik sampai 

dengan masa tayang iklan tersebut. PT Media Televisi Indonesia (Metro TV) 

merupakan perusahaan yang beroperasi di dalam industri hiburan dengan 

fokus utama pada program berita yang informatif yang berlokasi di Kedoya 

Kebon Jeruk, Jakarta Barat. 

 

Posisi yang ditempati oleh Penulis dalam aktivitas kerja magang adalah 

sebagai Advertising Management pada divisi Sales Supoort yang bertanggung 

jawab dalam membuat paket order iklan dan memelihara alur penayangan 

suatu iklan yang tayang di Metro TV atau Medcom Id. Konsep yang 

digunakan dalam laporan magang ini adalah konsep periklanan khususnya 

dari Morrisan, M. A. (2010). Kendala utama dalam menjalankan praktik kerja 

magang adalah adanya kesalahan koordinasi serta komunikasi antar pihak 

internal. Setelah melakukan kegiatan magang selama delapan puluh hari, 

Penulis mendapat kesimpulan yaitu Advertising Management memiliki peran 

penting dalam mengelola dan memelihara alur kampanye suatu iklan. 

 

 

Kata kunci: iklan, pengelolaan, media periklanan. 
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THE ROLE OF ADVERTISING MANAGEMENT INTERN IN 

METRO TV COMPANY 

 
(Firstlady Angie Mercilia Laikun) 

 

 

ABSTRACT (English) 

 

The background and purpose of choosing an internship place that the author 

does is to study and know the role and function of Advertising Management 

so that advertising managed by the company can run according to its flow 

and be well maintained until the advertisement airs. PT Media Televisi 

Indonesia (Metro TV) is a company that operates in the entertainment 

industry with a main focus on informative news programs located in Kedoya 

Kebon Jeruk, West Jakarta. 

 

The position occupied by the author in the internship work activity is as 

Advertising Management in the Sales Support division which is responsible 

for creating advertising order packages and maintaining the flow of airing 

an advertisement that airs on Metro TV or Medcom Id. The concept used in 

this internship report is the concept of advertising, especially from Morrisan, 

M. A. (2010). The main obstacle in carrying out internship work practices is 

the coordination and communication errors between internal parties. After 

conducting internship activities for eighty days, the author concluded that 

Advertising Management has an important role in managing and maintaining 

the flow of an advertising campaign. 

 

 

Keywords: advertising, management, advertising media. 
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