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Aktivitas Content Creator Tiktok MNC Channels 

Alma Maulidiana 

ABSTRAK 

 

Perubahan penggunaan media lama ke media baru dirasakan oleh media 

televisi, mengharuskan televisi untuk dapat beradaptasi dengan perubahan 

yang ada dengan melakukan konvergensi media. MNC Channels merupakan 

salah satu televisi kabel yang dapat disaksikan melalui platform digital 

sehingga memudahkan penggunanya untuk mendapatkan informasi dan 

hiburan dimanapun dan kapanpun. Keterkaitan antara media sosial dan 

perubahan penggunaan media menciptakan situasi di mana MNC Channels 

memerlukan peran content creator untuk mengelola media sosial, terutama 

Tiktok. Pelaksanaan kerja magang yang dilakukan selama empat bulan 

sebagai content creator Tiktok pada akun Entertainment dan Muslim TV, 

membuat penulis mendapatkan pengalaman serta ilmu baru tentang 

penggunaan media sosial oleh sebuah media konvensional. Penulis dapat 

mengimplementasikan ilmu yang didapatkan semasa perkuliahan saat sedang 

melakukan kerja magang, melalui pengaplikasian strategi komunikasi pada 

media sosial kepada audiens yang dikemas dalam sebuah video kreatif, 

sehingga penulis mampu menjalani peran sebagai content creator dengan 

baik. 

 

 

Kata kunci: Perubahan penggunaan media, content creator, Tiktok, MNC 

Channels  
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Activities Content Creator Tiktok MNC Channels 

Alma Maulidiana 

 

ABSTRACT  

 

The shift in the use of old media to new media is perceived by television 

media, requiring television to be able to adapt to existing changes through 

media convergence. MNC Channels is one of the cable channels that can be 

watched through digital platforms, making it easy for users to get information 

and entertainment anywhere and anytime. The link between social media and 

the change in media usage created a situation where MNC Channels required 

the role of content creator to manage social media, especially Tiktok. A writer 

can implement the knowledge gained during lectures while doing an 

internship by applying a communication strategy on social media to an 

audience packed in a creative video, so that the writer is able to play the role 

of a content creator well. 

 

Keywords: Change of media usage, content creator, Tiktok, MNC Channels  
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