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AKTIVITAS CONTENT CREATOR TIKTOK  

PT MECOSIN INDONESIA (BEAUTY 360) 

Nadya Elsyafira 

ABSTRAK 

TikTok telah menjadi platform utama untuk content marketing berkat fitur video 

pendek dan tantangan hashtag yang interaktif dan menarik. Dengan menciptakan 

konten yang relevan dan menarik bagi audiens, perusahaan dapat meningkatkan 

brand awareness dan penjualan mereka. Penggunaan content marketing dapat 

berdampak positif terhadap pemahaman konsumen terhadap produk, meningkatkan 

kepuasan dan menciptakan hubungan yang kuat antara perusahaan dan 

pelanggannya.  Sebagai Content Creator Intern di PT Mecosin Indonesia (Beauty 

360), tugas utama penulis adalah menciptakan konten yang menarik dan relevan 

untuk platform TikTok. Prosesnya meliputi ideasi konten, perencanaan strategi, 

produksi, pengeditan, dan analisis kinerja konten. Selain itu, penulis juga 

berkolaborasi dengan berbagai tim di perusahaan untuk memastikan konten sesuai 

dengan tujuan pemasaran. Pengalaman ini memperluas pengetahuan penulis 

tentang industri kecantikan dan praktik terbaik dalam pemasaran digital di media 

sosial.  

 

Kata kunci:  Content marketing, digital creator, social media 
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ACTIVITIES CONTENT CREATOR TIKTOK IN  

PT MECOSIN INDONESIA (BEAUTY 360) 

Nadya Elsyafira 

 

ABSTRACT (English) 

 

TikTok has become a primary platform for content marketing due to its features of 

short-form videos and interactive hashtag challenges. By creating relevant and 

engaging content for audiences, companies can enhance their brand awareness and 

sales. The use of content marketing can positively impact consumer understanding 

of products, increase satisfaction, and build strong relationships between 

companies and their customers. As a Content Creator Intern at PT Mecosin 

Indonesia (Beauty 360), the author's main responsibility is to create compelling 

and relevant content for the TikTok platform. This process includes content 

ideation, strategy planning, production, editing, and performance analysis. 

Additionally, the author collaborates with various teams within the company to 

ensure the content aligns with marketing goals. This experience expands the 

author's knowledge of the beauty industry and best practices in digital marketing 

on social media.  

 

 

Keywords: Content marketing, digital creator, social media 
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