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AKTIVITAS BRAND MARKETING SKINDOZE
DI PT REALCO INDONESIA DALAMMENINGKATKAN

BRAND AWARENESS

Anasta Octavia Wenzel

ABSTRAK

Tren penggunaan produk lokal menyebabkan munculnya produk kecantikan lokal
di Indonesia terus meningkat. Hal itu menyebabkan industri kecantikan nasional
berkembang dengan pertumbuhan merek kosmetik lokal pada tahun 2023
meningkat 21,9% yang menyentuh 1.010 perusahaan kosmetik. Dengannya
potensi industri yang terus meningkat menyebabkan perusahaan atau merek
memerlukan pemasaran yang unik dan kreatif untuk meningkatkan ketertarikan
konsumen. Brand Marketing merupakan salah satu teknik pemasaran yang
digunakan untuk memperkenalkan sebuah merek atau produk ke konsumen
dengan menciptakan nilai serta manfaat dari suatu produk yang ditawarkan.
Berdasarkan kondisi tersebut, penulis melaksanakan kerja magang di PT RealCo
Indonesia sebagai Brand Marketing Intern dari merek skincare yaitu Skindoze.
Tujuan dari pelaksanaan kerja magang ini adalah mempelajari aktivitas kerja
Brand Marketing Intern Skindoze yang meliputi menjalin kerjasama dengan
brand partnership, brand activation, dan membangun kesadaran merek serta
mengimplementasikan pengetahuan yang didapatkan pada mata kuliah Marketing
Public Relations, Integrated Brand Campaign dan Community Relations &
Engagement. Selama menjalani kerja magang, penulis juga berlatih dalam
mengatur waktu serta berkomunikasi dengan brand partnership.

Kata kunci: pemasaran merek, kesadaran merek, kemitraan

i
Aktivitas Brand Marketing…, Anasta Octavia Wenzel, Universitas Multimedia Nusantara



BRAND MARKETING ACTIVITIES AT PT REALCO
INDONESIA IN INCREASING BRAND AWARENESS

Anasta Octavia Wenzel

ABSTRACT

The trend of using local products has caused the emergence of local beauty
products in Indonesia to continue to increase. This has caused the national beauty
industry to develop with the growth of local cosmetic brands in 2023 increasing
by 21.9%, reaching 1,010 cosmetic companies. With the industry's potential
continuing to increase, companies or brands need unique and creative marketing
to increase consumer interest. Brand Marketing is a marketing technique used to
introduce a brand or product to consumers by creating value and benefits from the
product being offered. Based on these conditions, the author carried out an
internship at PT RealCo Indonesia as a Brand Marketing Intern for the skincare
brand, namely Skindoze. The aim of carrying out this internship is to study the
Skindoze Brand Marketing Intern work process which includes collaborating with
brand partnerships, brand activation, and building brand awareness as well as
implementing the knowledge gained in the Marketing Public Relations, Integrated
Brand Campaign and Community Relations & Engagement courses. During the
internship, the author also practiced managing time and communicating with
brand partnerships.

Keywords: Brand Marketing, Brand Awareness, Partnership

i
Aktivitas Brand Marketing…, Anasta Octavia Wenzel, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR ISI
HALAMAN PERNYATAAN TIDAK PLAGIAT ii

HALAMAN PERSETUJUAN iii

HALAMAN PENGESAHAN iv

HALAMAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH UNTUK
KEPENTINGAN AKADEMIS v

KATA PENGANTAR vi

ABSTRAK viii

ABSTRACT ix

DAFTAR ISI x

DAFTAR TABEL xii

DAFTAR GAMBAR xiii

DAFTAR LAMPIRAN xiv

BAB I PENDAHULUAN 1

1.1 Latar Belakang

1.2 Maksud dan Tujuan Pelaksanaan Kerja Magang

1.3 Waktu dan Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang 8

1.3.1 Waktu Pelaksanaan Kerja Magang 8

1.3.2 Prosedur Pelaksanaan Kerja Magang 8

BAB II GAMBARAN UMUM/PERUSAHAAN/ORGANISASI 9

2.1 Tentang PT RealCo Indonesia 10

2.2 Visi Misi PT RealCo Indonesia 11

2.3 Struktur Organisasi PT RealCo Indonesia 12

BAB III PELAKSANAAN KERJA MAGANG 13

3.1 Kedudukan dalam Kerja Magang 17

3.2 Tugas dan Uraian dalam Kerja Magang 17

3.2.1 Tugas Kerja Magang 18

3.2.2 Uraian Pelaksanaan Kerja Magang 20

3.2.3 Kendala yang Ditemukan 32

3.2.4 Solusi atas Kendala yang Ditemukan 33

BAB IV SIMPULAN DAN SARAN 34

i
Aktivitas Brand Marketing…, Anasta Octavia Wenzel, Universitas Multimedia Nusantara



4.1 Simpulan 35

4.2 Saran 37

DAFTAR PUSTAKA 38

LAMPIRAN 39

i
Aktivitas Brand Marketing…, Anasta Octavia Wenzel, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR TABEL

Tabel 3.1 Tugas Utama Brand Marketing 18

i
Aktivitas Brand Marketing…, Anasta Octavia Wenzel, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR GAMBAR
Gambar 1.1 E-Commerce dengan Pengunjung Terbanyak Sepanjang 2023 4

Gambar 1.2 Akun Instagram & Tik Tok @skindozeofficial 5

Gambar 1.3 Akun Instagram @zbuddiesofficial 5

Gambar 1.4 Data Pengguna Internet di Indonesia 6

Gambar 2.1 Logo PT RealCo Indonesia 10

Gambar 2.2 Logo Skindoze 11

Gambar 2.3 Struktur Organisasi PT RealCo Indonesia 13

Gambar 2.4 Struktur Organisasi PT Hidup Melawan Waktu 15

Gambar 3.1 Banner Community Activation 22

Gambar 3.2 Brand Partnership List Skindoze 2024 23

Gambar 3.3 Proses Negosiasi Brand Marketing 25

Gambar 3.4 Banner Community Activation 27

Gambar 3.5 Timeline Skindoze Mei 2024 28

Gambar 3.6 Request Creative Design Skindoze 29

Gambar 3.7 Report Media Social Skindoze Maret 2024 33

Gambar 3.8 Report Media Social Skindoze Maret 2024 33

Gambar 3.9 Report Media Social Skindoze Maret 2024 34

Gambar 3.10 Report Media Social Skindoze Mei 2024 34

i
Aktivitas Brand Marketing…, Anasta Octavia Wenzel, Universitas Multimedia Nusantara



DAFTAR LAMPIRAN
Lampiran A Surat Pengantar MBKM 01 334

Lampiran B Kartu MBKM 02 32

Lampiran C Daily Task MBKM 03 33

Lampiran D Lembar Verifikasi Laporan Magang MBKM 04 34

Lampiran E Form Bimbingan Magang 35

Lampiran F Hasil Turnitin Laporan Magang 36

Lampiran G Timeline Pelaksanaan Kerja Magang 37

Lampiran H CV Penulis 38

i
Aktivitas Brand Marketing…, Anasta Octavia Wenzel, Universitas Multimedia Nusantara


