BAB II

GAMBARAN UMUM/PERUSAHAAN/ORGANISASI
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Dalam industri makanan beku, perusahaan FMCG seperti Benfarm
pastinya harus terus beradaptasi dengan perubahan tren dan preferensi konsumen.

Benfarm menyadari pentingnya mengikuti-perubahan pasar untuk tetap relevan

dan bersaing di era yang eralihan yang diamati

adalah perubahan targ dan Z. Hal ini
didasarkan pada g n konsumsi,
dan nilai-nilai
dikenal akan ke

inovasi, serta ek

baru ini, sambil te

mereka.

2.1.1 Logo Benfarm

BENFOOD

Benfarm
-5 U-5.0.

Sumber: Dokumen Perusahaan (2024)
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2.2 Visi Misi Benfarm
Benfarm sebagai perusahaan yang sedang berkembang di sektor FMCG

(Fast-Moving Consumer Goods) khu oduk Frozen Foods memiliki visi

dan misi sebagai berikut:

gan fokus
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dan praktis bagi g

Struktur organisasi adalah kerangka yang mengatur tugas, tanggung jawab, dan

hubungan antara individu di dalam suatu organisasi. Ini menciptakan dasar yang
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GM MARKETING & SALES

CREATIVE & E-COMMERCE
COPYWRITER DIRECTOR SPECIALIST

AREA SALES SALES ADMIN

MARKETING EVENT
EXECUTIVE

SALES ADMIN

A. Creative & or
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B. Graphic Design

. Brand Executive

Menciptakan desain grafis yang menarik dan sesuai dengan kebutuhan project

perusahaan. Graphic designer men ai_peran dalam merancang desain

visual yang efektif unt . Berhubungan erat

dengan tim sosial

, Lid
. di mentor langs

memperkuat

kesadaran merek da

Mengelola dan mengembangkan merek perusahaan dengan memastikan

konsistensi merek dalam semua komunikasi dan interaksi dengan pelanggan,

Serta mchIMSISN

IVERSITAS
LTIMEDIA
SANTARA

13

Peran Social Media..., lvory Calista Cory, Universitas Multimedia Nusantara

UN
MU
N U





