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KEGIATAN BRAND STRATEGIST DI
PT OMNI DIGITAMA INTERNUSA (RUPARUPA)

Jessica Chandra

ABSTRAK

Program kerja magang merupakan salah satu syarat kelulusan yang
diadakan oleh Universitas Multimedia Nusantara. Kerja magang berperan
penting dalam memberikan pengalaman kerja secara nyata bagi mahasiswa.
Oleh karena itu, penulis memilih ruparupa di bawah PT Omni Digitama
Internusa sebagai tempat kerja magang. Alasan penulis memutuskan untuk
bekerja di ruparupa adalah karena ruparupa memiliki Departemen
Marketing dengan Tim Brand yang menghasilkan komunikasi pemasaran
yang menarik sehingga penulis ingin belajar sebagai salah satu orang yang
berperan dalam proses persiapan komunikasi pemasaran tersebut. Penting
bagi sebuah perusahaan untuk melakukan manajemen merek agar selalu
konsisten dalam melakukan branding serta membangun citra merek yang
kuat. Kendala selama proses magang berlangsung adalah banyaknya
pekerjaan yang perlu dilakukan dan harus melalui proses approval sehingga
memerlukan waktu yang cukup banyak untuk bisa diselesaikan. Namun, tim
brand yang sangat open serta mau mengajari penulis dalam hal manajemen
brand membuat penulis merasa senang dalam menyelesaikan pekerjaan.
Penulis juga banyak belajar tentang manajemen merek yang belum
didapatkan selama perkuliahan.

Kata kunci: management, brand, image
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BRAND STRATEGIST ACTIVITIES IN
PT OMNI DIGITAMA INTERNUSA (RUPARUPA)

Jessica Chandra

ABSTRACT (English)

Internship program is one of the graduation requirements held by
Multimedia Nusantara University. Internships play an important role in
providing real work experience for students. Therefore, the author chose
ruparupa under PT Omni Digitama Internusa as an internship place. The
reason the author decided to work at ruparupa is because ruparupa has a
marketing department with a brand division which produces interesting
marketing communications so the author wants to learn as one of the people
who plays a role in the marketing communications preparation process. It is
important for a company to carry out brand management so that it is always
consistent in branding and building a strong brand image. The obstacle
during the internship process is that there is a lot of work that needs to be
done and it has to go through an approval process so it takes quite a lot of
time to complete. However, the brand team was very open and willing to
teach the writer in terms of brand management, making the writer feel
happy in completing the work. Author also learned a lot about brand
management that she had not learned during lectures.

Keywords: management, brand, image
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